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WPROWADZENIE

Koncepcja Szlaku Kultury Wotoskiej (zwanego w skrocie ,Szlakiem Wotoskim”) zrodzita si¢ na poczatku
obecnego stulecia, z inicjatywy Zdzistawa Btachuta oraz Jadwigi i Krzysztofa Wielgusow, w Wiejskim Osrodku
Kultury w Ochotnicy Gornej i zaczeta by¢ rozwijana przy wsparciu miejscowego Oddziatu Zwigzku Podhalan oraz
Srodowisk akademickich krakowskich uczelni — w szczegélInosci Instytutu Architektury Krajobrazu na Wydziale
Architektury Politechniki Krakowskiej. Po raz pierwszy zmaterializowata sie w postaci opisu, map, plansz
terenowych, a nastepnie publikacji naukowych i popularyzatorskich (w latach 2007 - 2008). Prace zwigzane z
rozwojem szlaku od poczatku wspierane byly przez Lokalng Grupe Dziatania ,Gorce-Pieniny”, gtdwnie w ramach
Projektu Leader+. Istotnym impulsem do realizacji koncepcji szlaku byly takze praktyczne dziatania goérali
Beskidu Slaskiego, dzieki ktérym odradza sie pasterstwo beskidzkie, rozwijane w oparciu o program ,Owca Plus”
dla wojewddztwa Slaskiego.

Z koncem 2011 r. dziatania zwigzane z opracowaniem koncepcji szlaku powierzono Grupie Roboczej ds.
Turystyki ,Budowa Szlaku Kultury Wotoskiej” utworzonej przy Porozumieniu Karpackim Karpaty Naszym
Domem”. Niniejszy dokument jest wynikiem spotkan, dyskusji, konsultacji z ekspertami oraz potencjalnymi
koordynatorami i partnerami szlaku. Pragniemy podzigkowa¢ wszystkim, ktdrzy przytaczyli sie do inicjatywy,
stuzyli rada, podsuwali pomysty i emanowali entuzjazmem, a w szczegélnosci: Zdzistawowi Btachutowi
(Stowarzyszenie ,Gorce-Pieniny”, Wiejski Osrodek Kultury w Ochotnicy Gornej), Jarostawowi Buczkowi (Zwigzek
Podhalan, Wiejski O$rodek Kultury w Ochotnicy Gornej), Piotrowi Kohutowi (Zwigzek Podhalan, Fundacja
Pasterstwo Transhumancyjne), Piotrowi Mazurkiewiczowi (Salon Turystyki Aktywnej PTTK ,Wierchy”), Jézefowi
Michatkowi (Zwigzek Podhalan, Cieszynskie Stowarzyszenie Agroturystyczne ,Natura”), Monice Ochwat-
Marcinkiewicz (Stowarzyszenie Ekopsychologia).



1. ZALOZENIA | CELE SZLAKU

Szlak Kultury Woloskiej jest szlakiem dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego 2zwigzanego z
tradycjami wotoskimi w Karpatach. Docelowo szlak bedzie miat charakter miedzynarodowy i prowadzit bedzie
wzdtuz catego tuku Karpat, podazajac sladami wedrowek i osadnictwa wotoskiego oraz tgczac miejsca o zywych
tradycjach pasterskich.

Jako gtéwne cele realizacji Szlaku Kultury Wotoskiej przyjeto:

= ochrong i rewitalizacje elementéw dziedzictwa kulturowego,

= popularyzacje kultury ludowej zwigzanej z tradycjami wotoskimi,

= integracje spotecznosci lokalnej,

= podniesienie dochodéw mieszkancéw poprzez ozywienie ruchu turystycznego w regionie karpackim
oraz aktywizacje rynkéw lokalnych,

= promocje regionu i popularyzacje dobrych praktyk w zakresie zréwnowazonego rozwoju turystyki.

Cele gtéwne beda realizowane w szczegdlnosci poprzez:

= wskazywanie i otaczanie ochrong Sladéw osadnictwa wotoskiego na terenie Karpat, jako elementow
wspoinego dziedzictwa europejskiego,

= przywracanie w wybranych miejscach tradycyjnej gospodarki opartej na wypasie owiec i bydta,

= zachowanie krajobrazu kulturowego oraz biordéznorodnosci poprzez odbudowe szataséw i czynng
ochrone uzytkéw zielonych,

= podtrzymywanie, a w niezbednych przypadkach przywracanie zwyczajow i tradycji (w tym
rekodzielniczej),

= organizacje przedsiewzie¢ majacych na celu aktywizacje miejscowych spotecznosci oraz wzrost ich
zaangazowania na rzecz ochrony i popularyzacji dziedzictwa kulturowego regionu, a takze wzmocnienie
poczucia lokalnej tozsamosci,

= budowe zwigzanych ze szlakiem produktdw turystycznych, opartych na lokalnym potencjale dziedzictwa
przyrodniczego i kulturowego, w tym produktdéw specjalistycznych,

= rozwdj ustug okofoturystycznych oraz rzemiosta,

= budowe matej infrastruktury przy szlakach turystycznych oraz rozwdj punktéw informacii turystycznej,

= rozwdj partnerstwa trojsektorowego,

= podejmowanie dziata promocyjnych, zwlaszcza popularyzujacych rozwéj form turystyki sprzyjajacych
ochronie $rodowiska przyrodniczego i zachowaniu dziedzictwa kulturowego oraz prowadzenie
monitoringu efektow tych dziatan,

= odkrywanie nowych destynacji w obrebie Karpat i podejmowanie dziatan sprzyjajacych rozwojowi
turystyki w miejscowos$ciach, w ktorych funkcja turystyczna dotychczas nie rozwijata sie lub miata
marginalne znaczenie.

Szlak Wotoski realizujac powyzsze cele sprzyja wdrazaniu zapiséw ,,Ramowej konwencji o ochronie
i zrownowazonym rozwoju Karpat” (tzw. konwencji karpackiej), a w szczegdéinosci w pemi wpisuje sie w
gtéwny cel rozwoju turystyki nakreslony w sporzadzonym do konwenciji protokole o zrownowazonej turystyce.
Bedac szlakiem transgranicznym, Szlak Wotoski sprzyja bowiem wspotpracy pomigdzy krajami karpackimi,
majacej na uwadze dobro obecnych i przyszlych pokole, w celu maksymalizacji korzysci z turystyki dla
biordznorodnosci, ekosystemdw i rozwoju spoteczno-gospodarczego, a takze korzysci z bioréznorodnosci dla
turystyki, przy jednoczesnym ograniczeniu negatywnych ekologicznych, Srodowiskowych i spoteczno-
gospodarczych oddziatywan turystyki'.

! Protokét o zréwnowazonej turystyce do Ramowej konwencji o ochronieir 6 wn owa z o n 'y m, spoezgdsrejwu  Kar p at
Kijowie, dnia 22 maja 2003 r., art. 1.



Szlak Wotoski wpisuje sie rowniez w priorytety rozwojowe okreslone w dokumentach strategicznych
wojewodztw Slaskiego, matopolskiego i podkarpackiego.

Turystyka oraz rozwdj terendw wiejskich uznane zostaly za jedne ze strategicznych obszaréw w strategiach
rozwoju wojewodztw podkarpackiego i matopolskiego.

W wojewoédztwie podkarpackim Szlak Wotoski wpisuje sie we wszystkie trzy kierunki rozwoju okreslone w
ramach priorytetu 5: Turystyka jako czynnik rozwoju spoteczno-gospodarczego wojewddztwa (w obszarze
Gospodarka regionu):

= sprzyja podnoszeniu konkurencyjno$ci produktu turystycznego (kierunek dziatan nr 1) i wpisuje sie we
wszystkie zadania proponowane w ramach tego kierunku,

= wspiera dziatania promocyjne, jako podstawowy element marketingu rozwoju turystyki w regionie,
wpisujac sie tym samym w kierunek dziatan nr 2,

= rozwija wspdtprace i wspotdziatanie na rzecz rozwoju turystyki w wojewodztwie (kierunek dziatan nr 3) i
wpisuje sie we wszystkie zadania proponowane w obrebie tego kierunku.

Ponadto cele Szlaku Wotoskiego sq w petni zbiezne ze wszystkimi priorytetami rozwoju okreslonymi w obszarze:
Obszary wiejskie i rolnictwo. Szlak rozwija bowiem pozarolnicze formy dziatalno$ci gospodarczej w warunkach
zrownowazonego rozwoju (priorytet 1), sprzyja odnowie wsi i modernizacji przestrzeni wiejskiej (priorytet 2),
wzrostowi konkurencyjnosci gospodarstw rolnych (priorytet 3) i rozwojowi rynku lokalnego (priorytet 4).

Szlak réwniez czesciowo wpisuje sie w priorytety okreslone w obszarach:

= QOchrona $rodowiska — sprzyja zachowaniu oraz ochronie réznorodno$ci biologicznej i krajobrazowej
(priorytet 4), a takze podnoszeniu $wiadomos$ci ekologicznej spoteczenstwa (priorytet 5),

= Kapitat spoteczny - sprzyja rozwojowi kultury i ochronie dziedzictwa kulturowego (priorytet 3), a takze
ksztattowaniu spoteczenistwa obywatelskiego (priorytet 4),

= Wspdipraca miedzynarodowa - sprzyja rozwojowi wspdipracy na rzecz rozwoju turystyki, ochrony i
wykorzystania Srodowiska kulturowego (priorytet 2) oraz zachowania obszaréw cennych krajobrazowo i
ochrony $rodowiska przyrodniczego (priorytet 3).

W wojewddztwie matopolskim rozwoj Szlaku Wotoskiego sprzyja realizacji celu strategicznego: Wysoka
atrakcyjnos¢ Mafopolski w obszarze przemystow czasu wolnego dzieki wykorzystaniu potencjatu dziedzictwa
regionalnego i kultury. Sprzyja bowiem:

= ochronie matopolskiej przestrzeni kulturowej, wpisujac sie w niemal wszystkie kluczowe dziatania
okreslone w ramach tego kierunku,

= zréwnowazonemu rozwojowi infrastruktury oraz komercjalizacji ustug czasu wolnego, promujac rozwdj
turystyki kulturowej, aktywnej, rekreacyjnej i specjalistycznej, turystyce na terenach wiejskich oraz
turystyce przygranicznej,

= ksztatceniu kadr dla rozwoju i obstugi przemystow czasu wolnego, m.in. wspierajac rozwoj i
upowszechnienie ,zawodow ginacych”,

= wzmocnieniu promocji dziedzictwa regionalnego oraz przemystow czasu wolnego, realizujgc wszystkie
wyszczegdlnione w ramach tego kierunku dziatania.

Cele Szlaku Wotoskiego sg réwniez czesciowo zbiezne z zawartymi w strategii rozwoju wojewodztwa celami
dotyczacymi rozwoju obszardéw wiejskich (sprzyja tworzeniu miejsc pracy w dziatalno$ci pozarolniczej i promocii
zywnosci regionalnej), utrzymania wysokiego poziomu bezpieczenstwa mieszkancéw w  wymiarze
Srodowiskowym (sprzyja ochronie i zachowaniu srodowiska przyrodniczego), ksztattowania i rozwoju aktywnosci
obywatelskiej oraz wzmacniania kapitatu spotecznego, a takze rozwoju wspétpracy terytorialnej (w wymiarze
krajowym i migdzynarodowym).



W Strategii rozwoju wojewodztwa $laskiego ,Slaskie 2020” Szlak Woloski wpisuje sie w cele strategiczne
okre$lone w ramach priorytetow:

1 Wojewddztwo $lgskie regionem o powszechnej dostepnosci do regionalnych usfug publicznych o
wysokim standardzie (priorytet B). Realizuje bowiem kierunki: Zwiekszenie atrakcyjno$ci turystycznej
regionu (w ramach celu Atrakcyjne warunki zamieszkania i wysoka jako$¢ przestrzeni), Zachowanie i
odtworzenie bio- i geordznorodnosci (w ramach celu Wysoka jako$¢ Srodowiska naturalnego) i
Wzmacnianie aktywnosci spofecznej (w ramach celu Zdrowy i bezpieczny mieszkaniec wojewddztwa).

1 Wojewddztwo Slgskie znaczacym partnerem w kreacji kultury, nauki i przestrzeni europejskiej (priorytet
C). Wpisuje sie bowiem we wszystkie kierunki dziatari w ramach celu strategicznego Wysoka pozycja
regionu w procesie kreowania rozwoju Europy oraz w dwa z trzech kierunkow dziatan okre$lonych w
ramach celu strategicznego Silny oSrodek nauki i kultury (Zwigkszanie udziatu mieszkancow w kulturze i
wzmocnienie srodowisk tworczych, Rozbudowa i modernizacja infrastruktury kultury regionu).

2. STRUKTURA ORGANIZACYJNA

Szlak Kultury Wotoskiej jest oddolng inicjatywa realizowang na terenie Karpat przez grupe partnerow
bedacych przedstawicielami lokalnych organizacji pozarzadowych, miejscowych samorzadéw i biznesu
turystycznego.

Jednym z istotnych czynnikdw warunkujacych powodzenie tego typu przedsiewzie¢ jest wypracowanie
odpowiedniej struktury stuzacej biezacej koordynacji funkcjonowania szlaku?, pozwalajacej na czytelny podziat
zadan i obowigzkéw miedzy partnerami, tj. gldwnym koordynatorem, koordynatorami lokalnymi i partnerami na
szlaku.

2.1. Koordynatorzy szlaku

Gtéwnym koordynatorem szlaku jest Porozumienie Karpackie ,Karpaty Naszym Domem”.
Porozumienie podpisane zostato 23 kwietnia 2010 r. w Rajczy przez sze$¢ organizacji: Oddziat Zwigzku
Podhalan w Ochotnicy Gérnej, Zwiazek Podhalan - Oddziat Goérali Slaskich, Stowarzyszenie ,Jedno$c
Beskidzka”, Cieszynskie Stowarzyszenie Agroturystyczne ,Natura”, Wiejski Osrodek Kultury w Ochotnicy Gérnej i
Stowarzyszenie Ekopsychologia. Porozumieniem kieruje Rada, ktéra okre$la zakres merytoryczny dziatalnosci
oraz organizuje i koordynuje ogét prac, a takze wyznacza organizacje wiodaca. Organizacjq ta wybrane zostato
Stowarzyszenie Ekopsychologia.

Cato$¢ dziatan zwigzanych z rozwojem Szlaku Kultury Wotoskiej powinien koordynowaé¢ podmiot
posiadajacy osobowos¢ prawng i funkcjonujacy w ramach Porozumienia; role te moze petni¢ organizacja wiodaca
lub inny podmiot bedacy cztonkiem Porozumienia (lub wydzielona jednostka w ich strukturze), a takze nowy
podmiot prawny powotany specjalnie do tego celu.

Do zadan koordynatora szlaku powinno naleze¢ w szczegdlnosci:
a. reprezentowanie szlaku wobec potencjalnych nowych partneréw i korzystajacych z oferty,
b. okreslanie szczegdtowych zasad funkcjonowania szlaku,

c. pozyskiwanie funduszy na rozwdj szlaku, wspieranie koordynatoréw lokalnych i partneréw w tym
zakresie,

d. budowanie wizerunku szlaku,

% A. Mikos von Rohrscheidt, Ko o r d ynacja turystyczayahi zalaklbwanegmhtygzng mbdw
europejskich[w:] Turystyka Kulturowavww.turystykakulturowa.org, Nr 1/2012 (styczer 2012), s. 35.
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systematyczne monitorowanie szlaku, w tym weryfikacja jakosci i dostepnosci oferowanych ustug
turystycznych,

inicjowanie i wspieranie projektow majacych na celu ochrone zwigzanych ze szlakiem waloréw
kulturowych i przyrodniczych, budowe lokalnego partnerstwa oraz rozwdj produktoéw turystycznych
szlaku,

inicjowanie i organizacja (lub powierzanie organizacji) oferty turystycznej dla catosci szlaku;

promocja szlaku, w tym organizacja wspéinych wydarzen promocyjnych, informacja o dziataniach na
szlaku, np. prowadzenie kalendarza wydarzen, budowe i administrowanie strony internetowej oraz
moderowanie efektow wspdtpracy parteréw na szlaku, redagowanie newslettera itp.,

zawieranie porozumien z lokalnymi koordynatorami szlaku, okre$lajacych ich kompetencje oraz
przestrzenny zasieg dziatania,

wsparcie merytoryczne koordynatorow lokalnych,

selekcja propozycji przedstawianych przez partneréw i wiaczanie do szlaku nowych inicjatyw, a takze
wykluczanie partnerdw i inicjatyw niezgodnych z ideg szlaku,

zawieranie umoéw z partnerami szlaku, okre$lajgcych zasady wspotpracy,

wsparcie szkoleniowo-doradcze dla partneréw szlaku, w zakresie rozwijania i profesjonalizacji ich
oferty,

popularyzowanie tzw. ,,dobrych praktyk” zwigzanych z rozwojem szlaku,

inicjowanie i koordynacja wspétpracy miedzynarodowej miedzy partnerami zwigzanymi ze szlakiem.

W terenie za rozwéj szlaku odpowiedzialni beda koordynatorzy lokalni (lokalne podmioty posiadajace
osobowos¢ prawna). Zasieg dziatania poszczegéinych koordynatoréw okreslony zostanie w porozumieniach
podpisanych z gtdwnym koordynatorem szlaku.

Do zadan koordynatoréw lokalnych beda nalezaty w szczegoino$ci:

budowa partnerstwa trojsektorowego na szczeblu lokalnym,
inicjowanie i wspieranie lokalnych dziatah na rzecz rozwoju szlaku,
przedstawianie propozycji nowych inicjatyw i partnerdw szlaku,
promocja szlaku na koordynowanym odcinku,

uczestniczenie w promocji catego szlaku: dostarczanie materiatbw do wydawnictw informacyjno-
promocyjnych, udziat w redakcji strony internetowej szlaku, udziat w organizacji wspoinych dla catego
szlaku wydarzen promocyjnych,

sygnalizowanie konfliktéw i probleméw w rozwoju szlaku na danym odcinku,

pozyskiwanie funduszy na rozwdj szlaku na poziomie lokalnym i wspieranie partneréw w tym zakresie.

W pierwszym etapie prac nad rozwojem szlaku lokalnymi koordynatorami beda;

Beskid SIqsko-Morawski: Obdanské Sdruzeni Koliba,

Beskid Slaski: Fundacja Pasterstwo Transhumancyjne,

Beskid Zywiecki (po Koszarawe): Stowarzyszenie Gazdowie Doliny Cichej,

Beskid Zywiecki (od Zawoi), Orawa, Podhale, Beskid Sadecki: Stowarzyszenie Szlak Oscypkowy,
Gorce i Pieniny: Wiejski Osrodek Kultury w Ochotnicy Gornej,



= Beskid Niski: Lokalna Organizacja Turystyczna ,Beskid Zielony”.

Dodatkowym dziataniem w ramach szlaku, pozostajgcym w gestii zarowno gtdwnego koordynatora, jak i
koordynatoréw lokalnych, powinno by¢ nawigzywanie i rozwijanie wspoétpracy z instytucjami z otoczenia
szlaku, ktorych cele statutowe sg zbiezne z jego misja;

= wiladze samorzadowe (lokalne: dazenie do wigczenia szlaku do oferty gminy, regionalne: wigczenie
szlaku w strategie rozwoju regionalnego),

= euroregiony: Beskidy, Tatry, Karpacki (skorzystanie z utworzonych w nich sieci wspétpracy, zwtaszcza
przy pdzniejszej internacjonalizacji szlaku),

= |okalne i regionalne organizacje turystyczne (informacja o ofercie szlaku, promocja na poziomie
regionalnym),
= |okalne grupy dziatania (wtaczenie szlaku do strategii rozwoju LGD, kontakt z partnerami lokalnymi).
2.2. Partnerstwo lokalne
Szlak Kultury Wotoskiej jest inicjatywa powstajaca w oparciu 0 wspdiprace partneréw z trzech sektoréw:
spotecznego, publicznego i gospodarczego. Poprzez stwarzanie warunkéw do powstawania oddolnych inicjatyw
zwigzanych z ochrong dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego, przyczynia sie do rozwoju lokalnej gospodarki i
zwiekszenia przedsiebiorczosci wsrod mieszkancéw. W zwigzku z tym koordynatorzy lokalni majg za zadanie

udostepnia¢ na swoim terenie informacje o szlaku, inicjatywach, ktére moga zawrze¢ sie w jego ofercie,
planowanych dziataniach wptywajacych na rozwoj szlaku (projekty miekkie, infrastruktura, promocja).

Podmioty nalezace do szlaku, jak réwniez z jego otoczenia, powinny wspdtpracowa¢ na réznych
poziomach w celu tworzenia oferty - pakietow turystycznych zwiazanych ze szlakiem — oraz znalezienia dla
niej kanatéw dystrybucji i informacji o nich. Rola koordynatoréw lokalnych w tym procesie polega m.in. na
nawigzywaniu i rozwijaniu na poziomie lokalnym wspétpracy z potencjalnymi dostarczycielami
produktéw turystycznych, takimi jak:

= organizacje pozarzadowe,

= artyScii tworcy ludowi,

= przedsiebiorcy dziatajacy w branzy turystycznej,

= biura turystyczne,

= przewodnicy turystyczni i piloci wycieczek,

= obiekty noclegowe, gospodarstwa agroturystyczne, hotele, restauracje, kawiarnie itp.,
= przewoznicy,

" muzea,

= centra informac;ji turystyczne;j,

= domy kultury, biblioteki, inne lokalne instytucje kulturalne,

= liderzy spotecznosci lokalnych,

= |okalne portale internetowe promujace turystyke oraz dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze,
= |okalne samorzady,

= instytucje administracji rzagdowej i samorzadowe;.



Podmioty, ktore przytaczajg sie do szlaku, majg mozliwo$¢ korzystania ze wspoélnej marki oraz wsparcia w
promocji i rozwijaniu swojej dziatalnosci ze strony gtownego koordynatora i koordynatora lokalnego.
Warunkiem stania sie formalnym partnerem szlaku i uzywania przez dany podmiot nazwy szlaku oraz jego logo
jest spetnienie kryteriow opisanych w dalszych cze$ciach opracowania oraz wigczenie do szlaku przez
gtéwnego koordynatora. Kryteria bedg oparte m.in. o kategorie kwalifikujgce produkt jako ,wotoski”, opisane w
podrozdziale 5.1. koncepciji szlaku.

3. ATRAKCYJNOSC TURYSTYCZNA SZLAKU

O tym, czy dany region, miejscowo$¢, miejsce sq atrakcyjne turystycznie decydujq z jednej strony
walory przyrodnicze i kulturowe oraz zagospodarowanie turystyczne, a z drugiej ich subiektywny odbiér przez
turystow.

Walory turystyczne zazwyczaj rozumiane sg jako zespét elementéw $rodowiska naturalnego oraz
elementéw pozaprzyrodniczych, ktére — wspolnie lub kazde z osobna — sg przedmiotem zainteresowan turysty i
decydujq o atrakcyjnosci turystycznej®. Poza obecnie istniejacymi walorami turystycznymi mozna wyr6zni¢ wiec
walory potencjalne — elementy przyrody lub dziedzictwa kulturowego, ktdre jak dotad nie znalazty si¢ w kregu
zainteresowan turystow, lecz moga znalez¢ sie w nim w przysziosci*. W duzej mierze na tych wiasnie
yJieodkrytych” jeszcze walorach budowany bedzie Szlak Wotoski.

Pojecia atrakcyjno$¢ turystyczna uzywa sie w odniesieniu do przestrzeni, do konkretnych obiektdw lub
wydarzen odnosi sie natomiast pojecie atrakcji turystycznej. W szerokim rozumieniu atrakcja turystyczna jest
kazdy obiekt lub wydarzenie, ktére sktoni turyste do odwiedzenia danego miejscad, i ktdre spetnia nastepujace
warunkit:

= mardzen, bedacy atrybutem miejsca, ktdre turysta chce zobaczyg,

= dysponuje oznacznikiem w postaci informaciji o rdzeniu (np. przewodnikéw, ulotek, tablic informacyjnych,
oznaczen na mapie),
= przycigga turystow.

Wsrod réznorodnych atrakeji turystycznych wyrdznié mozemy takie obiekty, miejsca lub wydarzenia,
ktére same w sobie majg warto$¢ poznawczg (np. osobliwosci przyrodnicze, obiekty zabytkowe) oraz takie, ktdre
wykreowano jako produkt turystyczny w celu przyciagniecia turystow’. Mozna wydzieli¢ cztery grupy atrakcji
turystycznych?

= naturalne atrakcje turystyczne, ktérych walory sg zwigzane z fizycznymi elementami $rodowiska, np.
plaze, gory, jaskinie, lasy,

= dzieta stworzone przez cztowieka, ale w innym celu niz przycigganie turystow, np. zespoly patacowo-
ogrodowe, obiekty przemystowe, budowle sakralne,

= miejsca zbudowane od podstaw jako atrakcje turystyczne, np. parki rozrywki, kasyna,

3 Warszyriska J., Jackowski A., Podstawy geografii turyzmPBWN, Warszawa 1978; W. Kurek, M. Mika, Turystyka jako
przedmiot b a dwe] fiurysylkank kurekyred ), Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 24.

* A Kowalczyk uzywa pojecia ,,zasoby turystyczne” obejmujgcego zaréwno juz istniejgce walory, jak i walory potencjalne,
por. A. Kowalczyk, Geografia turyzmuWydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000.

® Z. Kruczek, Polska. Geografia atrakciji tystycznychKrakéw 2003, s. 8.

®W.Kurek, M. Mika, Tur yst yka jako pr z ¢udirysttkanb lurdkdréd.), wWlawkicws Haokbwe
PWN, Warszawa 2007, s. 27.

"W.Kurek, M. Mika, Tur yst yka jako pr z ¢udirysttkanb lurdkdréd.), wWydawkicws Haokbwe
PWN, Warszawa 2007, s. 27.

®KruczekZ,Ws p 6t czesne tendencje w JKwl®spwadhtmeaheakepddehdjgstwytan

Wyrzykowski, K. Klementowski (red.), Wroctaw 2004, 5.90.



= atrakcje drugorzedne (towarzyszace).

Atrakcyjnos¢ znacznej czesci waloréw turystycznych, zwtaszcza tych o charakterze poznawczym, w
istotnym stopniu uzalezniona jest od tego jak zostang one zaprezentowane turystom. \Wspotczesne trendy w
turystyce pokazuja, ze coraz wiekszym zainteresowaniem ciesza sie niekonwencjonalne atrakcje dajace
mozliwo$¢ taczenia turystyki poznawczej i aktywnej. Rdzeniem atrakcji stajg sie coraz czesciej elementy
przyrody lub lokalnej kultury, ktére wczeéniej nie znajdowaty sie w orbicie zainteresowan turystéw. Elementy te
umiejetnie wyeksponowane i wplecione w produkty turystyczne stanowig o ich konkurencyjno$ci i sprzyjaja
zwiekszeniu czerpanych z turystyki korzy$ci ekonomicznych, a tym samym aktywizacji gospodarczej regionéw. Z
drugiej strony oparcie oferty turystycznej na miejscowym potencjale przyrodniczym i kulturowym sprzyjac¢
moze ochronie tych wartosci.

31. WiodNce atrakcje turystyczne

Wedréwki wotoskie miaty bardzo duze znaczenie dla ksztattowania krajobrazu oraz kultury Karpat.
Ludno$¢ wotoska nie izolowata sie, lecz wnosita wiasne dziedzictwo w kulture wszystkich narodéw i grup
spotecznych, z ktdrymi dane byto sie jej spotkaé na swojej drodze. Osadnicy wotoscy nasigkali przy tym kulturg,
zastang na szlaku swych wedréwek, spetniajac role zaréwno nosnika, jak i katalizatora przemian kulturowych i
cywilizacyjnych. Tym samym pod pojeciem ,kultury wotoskiej” mozna rozumie¢ ogét kultury Karpat w catej
swej wielobarwnosci i bogactwie. Ich zaczynem byt depozyt pasterskiej kultury, przyniesiony z gtebi P&twyspu
Batkanskiego i doskonalony na zagospodarowywanych terenach, a wigc nieustannie ewoluujacy. Stapiany z
kulturg ziem zasiedlanych - przesadzat zaréwno o uniwersalizmie, jak i 0 odmiennosci ludéw gor. Jednosé
wotoskiego korzenia absolutnie nie wykluczata wigc regionalnych, a nawet mikroregionalnych réznic, tak
istotnych dla bogactwa i réznorodnosci.

Pomimo regresu, a w niektérych czesciach Karpat zupetnego zaniku gospodarki pasterskiej, w gérach
widoczne pozostaly Slady wotoskiej kolonizacji. Przejawiajg sie one m.in. w uktadach przestrzennych wsi,
zagarnianych przez sukcesje roslinng polanach i pastwiskach, zanikajacych pasterskich kolibach i samotniczych
gospodarstwach zarebiackich. Slady te, choé obecne, dla nieprzygotowanego obserwatora moga byé mato
czytelne i nieoczywiste. Ich warto$§¢ dokumentacyjna i dydaktyczna jest wielka, lecz wymaga wskazania —
mianowania.

Szlak Kultury Wotoskiej ma sta sie czynnikiem rewaloryzujacym i chronigcym odwieczne formy
krajobrazu poprzez zachowanie réwnowagi przyrodniczej i kulturowej. Jest w zatozeniu czynnikiem synergicznym
z reintrodukcjg wypasu kulturowego, wykaszaniem polan, promowaniem rolnictwa ekologicznego, czy wtasciwych
form architektury (znakomitym przyktadem dobrej praktyki jest tutaj, doprowadzony do stanu faktycznego parku
kulturowego, masyw géry Magurki-Borsuczyny w Gorcach). Szlak Wotoski ma potaczy¢ nie tylko miejsca, lecz i
wydarzenia, rozpisane zgodnie z odwiecznym rytmem, dyktowanym rytmem przyrody gor i uzaleznionej od nich
gospodarki pastersko-rolnej, wtaczajac w to takie zjawiska jak: migracje w niziny (wigczenie w rytm szlaku
terenéw poza pasmem Karpat), czy udziat Wotochéw i ich potomkéw w wyprawach wojennych. W przypadku
Polski jest to wiec wyrazne wyjscie poza utrwalone przez ostatnie kilkadziesiat lat ciasne i sptaszczone pojecie
tzw. goralszczyzny.

Powstajacy Szlak bazowat wiec bedzie zarébwno na naturalnych walorach gorskiej przyrody, jak i
krajobrazie kulturowym oraz innych elementach materialnego i duchowego dziedzictwa miejscowej kultury.

Kategorie atrakc;ji turystycznych na Szlaku Kultury Wotoskiej

Atrakcje turystyczne nalezace do powyzszych kategorii bedg stanowity rdzen produktéw turystycznych,
ktdre stang sie elementami szlaku pod warunkiem spetnienia warunkéw oméwionych szerzej w rozdz. 5.1.

1. Przyrodnicze i przyrodniczo-kulturowe atrakcje turystyczne:
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a) zroznicowanie uksztattowania terenu — stanowi jeden z miernikéw atrakcyjnosci krajobrazu,

b) dalekie panoramiczne widoki zaréwno w doliny rzeczne, jak i w kierunku pasm gorskich, mozliwos¢
spojrzenia w widoku z lotu ptaka” na roztogi pdl, lasy oraz sie¢ osiedlefcza,

c) atrakcje geologiczne — wychodnie skalne, jaskinie, zrodta,

d) zbiorowiska roslin charakterystycznych i wystepujacych jako charakterystyczne dla Karpat oraz
zwigzanych z pasterstwem jako sposobem uzytkowania, zarzagdzania krajobrazem.

2. Dziela stworzone przez cztowieka:

a) wydarzenia — dziatalno$¢ zwigzana z kulturg pasterskq (mieszanie owiec, rozchdd owiec itd.), kulturg
ludzi gér, wydarzenia utrwalone kulturowo, jak np. msze tischnerowskie na Turbaczu, warsztaty
gingcych zawoddéw, warsztaty rekodzieta dostepne dla turystéw indywidualnych i grup zorganizowanych,

b) rekodzieto — mozliwos¢ zakupu prac tworcdw ludowych, uczestnictwa w wystawach (zaréwno w
o$rodkach kultury, jak i wystawach plenerowych), zakupu katalogéw,

c) architektura — tradycyjna architektura drewniana, przechowujgca formy archaiczne i tradycyjne zaréwno
w konstrukcji, proporcjach, jak i zdobnictwie, obiekty wpisane na liste UNESCO oraz do rejestru
zabytkdw (w oczach turystow zapisy te sq gwarantem unikatowo$ci i warto$ci obiektu),

d) zwyczaje - kontynuowane i odtwarzane przez spoteczno$¢ lokalng, zwigzane z $wietami wyznaniowymi,
obrzedami,

e) regionalna kuchnia — tradycyjne potrawy, charakterystyczne dla danych terenéw, wytwarzane z
lokalnych produktéw.

3.2. Infrastruktura turystyczna szlaku

Obiekty noclegowe i gastronomiczne

W swych zatozeniach Szlak Kultury Wotoskiej, jako wspdlne dobro krajow karpackich, ma stanowi¢
element integrujacy zaréwno ustugodawcow i ustugobiorcow, jak i ustugodawcéw pomiedzy sobg. Istotnym
elementem szlaku, obok waloréw turystycznych, stanowigcych jego osnowe, bedg obiekty $wiadczace ustugi
noclegowe i zywieniowe. Zadaniem Szlaku nie jest rozwdj nowych obiektéw infrastruktury turystycznej, lecz
wykorzystanie i aktywizacja istniejacego juz zaplecza. Szlak, majac na uwadze zachowanie wysokiej jakosci
przestrzeni turystycznej, a w szczegoinosci waloréw krajobrazowych wsi, promowac powinien wykorzystanie na
cele turystyczne istniejacych juz budynkdw, a w szczegolnosci obiektéw nieduzych i dobrze wkomponowanych w
krajobraz kulturowy miejsca.

Ustugi noclegowe i gastronomiczne bazowa¢ powinny na systemie specjalistycznych, niewielkich
gospodarstw agroturystycznych, pokoi goscinnych i pensjonatéw z pomystem wiodacym (np. produkcja seréw,
pieczenie chleba, warsztaty rekodzieta charakterystycznego dla gospodarki gorskiej), w ktérych wystepuje
interpersonalna wiez pomiedzy gospodarzem, bedacym réwnoczesnie animatorem wydarzen, a go$émi. Taka
forma ustug stanowi alternatywe dla zunifikowanego modelu wypoczynku w gérach, bedacego transplantacjq
kultury miejskiej w inne warunki, bgdz postugiwania sie skomercjalizowanymi wersjami przetworzonej kultury
ludowej. Oferta ustugodawcow Szlaku Kultury Wotoskiej musi by¢ bardzo mocno osadzona w rzeczywistej
tradycji miejsca. Przesadza to o jej wyjatkowosci i niepowtarzalno$ci. Konieczne jest tutaj rozpoznanie
mikroregionalnych zwyczajdw, czynno$ci gospodarczych, obrzeddw, muzyki itp.
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Dostepnos¢ komunikacyjna

Szlak Kultury Wotoskiej przewidziany jest docelowo jako transgraniczny szlak turystyki kulturowej o
wariantowym sposobie komunikacji. Sposéb poruszania sie turystéw osadzony jest na transhumacyjnej specyfice
przemieszczania sie dawnych Wotochdw i ich stad. Szlak bedzie miat wiec formute wigzek alternatywnych
odcinkdw pieszych, powigzanych z sobg i dajacych mozliwos¢ przejs¢ tranzytowych. Jednak dowolne odcinki
pomiedzy punktami weztowymi pokonywa¢ mozna tez komunikacjg kotowg (zbiorowa i indywidualng), dobierajac
sobie odcinki do pokonania pieszego.

Jako szlak bazujacy na przyjaznych dla srodowiska formach turystyki, Szlak Wotoski promowaé bedzie
tez inne niz piesza formy turystyki, jak rowerowg, konng, nordic-walking, narciarstwo tourowe, biegowe, rakiety
$niezne, sptywy rzekami itp., a takze niezmotoryzowane formy transportu, jak kolej, czy rower.

Szlak Kultury Wotoskiej w swym zatozeniu oferuje wiec wielowariantowo$¢ poruszania sie, mozliwosé
doboru trasy w zalezno$ci od uwarunkowan czasowych, finansowych i indywidualnych upodoban turysty. W
zwigzku z tg specyfika, szlak wymaga dwojakiego rodzaju grup oznaczen - dla turystdw pieszych, czy tez
ogdlniej — niezmotoryzowanych (w krajobrazie otwartym), oraz oznaczer w pasach drogowych, na dworcach
kolejowych, autobusowych i lotniczych.

Infrastruktura towarzyszaca

Szlak Kultury Wotoskiej ma by¢ szlakiem rzeczywistym, nie za$ wirtualnym. Ma wyrdzniaC sie dobrym
oznaczeniem, spojnymi, tatwo identyfikowalnymi elementami matej architektury. Wymaga sporej ilosci
oznacznikéw, ttumaczacych i objasniajacych krajobraz. Informacje podawane w rézny sposdb opiera¢ sie muszg
na sprawdzonych, lecz specyficznych, interesujacych, czasem nawet wstrzasajacych faktach z dziejéw danych
wsi czy regiondw.

Réwnoczes$nie, co jest zatozeniem metodycznym szlaku, w catej warstwie informacyjnej, przekazywanej
turyscie, zaréwno w formie tablic, infomatow (multimedialne kioski informacyjne), ekspozycji, wypowiedzi
lokalnych animatoréw, za posrednictwem portali internetowych, aplikacji dla urzadzeh mobilnych, czy w formie
drukowanej — znajdowac sie beda analogie, odwotania do podobienstw, ale i rdznic, pomiedzy kulturg regionu, w
ktorym turysta znajduje sie aktualnie i kulturg innych regionéw karpackich. Zatozenie to, wymagajace
przygotowania i udoskonalenia aparatu etnograficzno-kulturoznawczego, przesadza o uniwersalnosci projektu,
ukazujacego lokalne, a nawet niemal rodzinne wydarzenie — na szerokim tle kultury i przyrody Karpat;
wzmacniajac poczucie uczestnictwa w olbrzymiej wspolnocie ludzi gor.

Elementy urzadzenia szlaku podlegajg dwom, pozornie sprzecznym uwarunkowaniom. Z jednej strony
powinny one podlegac¢ unifikacji, zapewniajac rozpoznawalno$¢ szlaku, wspomagajac orientacje i budujac
integralno$¢ systemu. Z drugiej strony — podlegaC muszg zasadom organicznego wtopienia w krajobraz,
stuzebnosci, nie za$ dominacji w stosunku do form naturalnych i kulturowych, $cistego nawigzania do form
regionalnych a nawet mikroregionalnych - lecz bez stosowania dostownych kopii lub pastiszu form historycznych.
Nalezy dodaé, iz bardzo wiele elementow wyposazenia szlaku bedzie funkcjonalnie zblizonych do budowli i
urzadzen historycznych (np. schrony odpowiadajace funkcjonalnie kolibom pasterskim, ujecia wody, migjsca na
ogniska — watry itp.). Bedq jednak musiaty zaistnie¢ urzadzenia, nie majace zadnych odwotan historycznych —
drogowskazy, punkty widokowe, tablice informacyjne, wieze widokowe itd. Rowniez wymagania materiatowe,
zasady bezpieczenstwa, ergonomii oraz identyfikacji wizualnej wymuszajg poszukiwania nowych form, ktére nie
majg bezposrednich analogii, a wigc i inspiracji historycznych. Elementami urzadzania szlaku sg zaréwno
budowle kubaturowe, jak i, w wigkszo$ci, obiekty tzw. ,matej architektury”. Wszystkie elementy podlegajg
zasadzie jednolitej koordynacji modularnej.

Jako elementy kluczowe przyjeto:
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stupek oznaczenia szlaku (kierunkowskaz)

Drewniany, wykonany z belki prostokatnej w przyziemiu, sfazowanej do przekroju kwadratowego i
zakonczonej graniastym obciosaniem — ryzowany, z odcieciem (utatwienie sptywu wody i ochrona czesci
rdzennej belki przed nasigkaniem wodg). Na szczycie stupka, na czesci o przekroju prostokgtnym —
wyfrezowane lub wyciete cztery znaki szlaku. Pod nimi — miejsce na przymocowanie kierunkowskazow
lub tablic.

tablice informacyjna

Tablice informacyjne niosg w sobie wiele informacji opisowych i rysunkowych; sg dla turysty zrodtem
informaciji o miejscu, w ktérym aktualnie sie znajduje, o walorach, ktére decydujg o atrakcyjnosci miejsca
oraz o nastepnym punkcie na trasie zwiedzania. Prowadzenie krok po kroku pozwala na dodawanie
kolejnych informaciji i nie powtarzanie raz podanej informacji na kazdej tablicy, (co powoduje znuzenie i
utrate checi przyjecia nowej informacji). Tablice powinny zawiera¢ takze informacje wizualne, takie jak
zdjecia, rysunki.

Lokalizacji tablic w krajobrazie towarzyszg zagrozenia zwigzane utratg walordw widokowych.
Niewtadciwa lokalizacja moze przestoni¢ opisywany widok czy atrakcje turystyczng. Lokalizacja moze
takze zmieni¢ warto$¢ ekspozyciji bierne;.

Tablica oparta jest na czterech stupach, analogicznych jak przy drogowskazie, spietych na zacios
dwoma okragtymi ryglami, przechodzacymi w przekrdj kwadratowy na kofcach, z wypuszczonymi,
ozdobnymi ostatkami. W powstate tak prostokatne pole, 0 wymiarach 120 x 180 cm, wprowadzona na
czterech drewnianych uchwytach wiasciwa tablica o wymiarach 100 x 160 cm. Cato$¢ zabezpieczona
daszkiem gontowym na trzech ptatewkach.

fawke
Bez oparcia, potéwka okraglaka, osadzona na kamiennych podstawach.
punkt widokowy (platforma widokowa z prezentacjg panoramy oraz altana widokowa)

Platforma zmurowana z kamienia miejscowego, kolista, lub uformowana platforma ziemna, z centralnie
umieszczonym pfaskim kamieniem, znaczacym ognisko (centrum) urzadzenia. Wokot, w zakresie
wyznaczonym projektem indywidualnym — pétokrag lub sektor pulpitowej podstawy do umieszczenia
drukowanej panoramy z opisami (stupki drewniane, osadzone na betonowych stopkach
fundamentowych). Pulpit zakoAczony stupkami oznaczajacymi rame ekspozycji, analogicznymi jak w
poprzednich elementach. Pomiedzy nimi, wiszaca nad panoramami, wycieta z blachy sylweta gér,
wsparta pretami - odno$nikami o pulpit i zakotwiona w stupkach. Daje to azurowg, uproszczong sylwete
krajobrazu, naktadajaca sie na rzeczywisty krajobraz w momencie, gdy widz stanie w punkcie
ogniskowym platformy. Widzi on réwnoczesnie rzeczywisty krajobraz, odniesiony za pomocg azurowe;
sylwety do opisanej fotografii na pulpicie, co pozwoli na petng identyfikacje. Réwnocze$nie mozliwosé
dotkniecia sylwety krajobrazu i opis na pulpicie alfabetem Brailla pozwoli na ,zobaczenie” zarysu widoku
— 0sobom stabo widzacym i niewidzacym. Tym sposobem osiggnieta zostaje rzecz pozornie niemozliwa
— przekazanie informacji o krajobrazie innymi $rodkami, niz za pomocg wzroku. Nadruk panoramy na
pulpicie na folii, naklejonej na odcinki blachy nierdzewnej i zabezpieczonej folig UV.

altana widokowa — zadaszenie wsparte na czterech lub sze$ciu stupach z dachem krytym gontem, z
wejsciem akcentowanym odrzwiami ,z psami’, stanowigcymi réwniez rame widokowa. Forma
nawigzujaca do architektury regionalnej. Altana kryje punkt widokowy.

schron terenowy przy szlaku
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4.

Konstrukcja nawigzujaca do wczesnych form szatasow, jednak mozliwa do odrdznienia i nie mozliwa do
pomylenia z oryginalnymi kolibami. Niska konstrukcja zrebowa, nakryta dwuspadowym wysunietym do
przodu dachem, wspartym na stupku (nawigzanie do dawnej konstrukcji sochowej). Osigga sie tym
samym chronione przed deszczem i stoicem przedproze szatasu. Wnetrze jednoprzestrzenne, z
mozliwoscia wyjécia na poddasze (do ewentualnego noclegu), z niewielkg platformg widokowg pod
dachem. Wymiary cafej powierzchni zadaszonej ok. 4,5 x 9 m. Dach kryty gontem.

wieze widokowa

Wedtug projektu indywidualnego, wysokos¢ platformy ok. 20 m, konstrukcja no$na z drewna klejonego.
Konstrukcja gtéwna trzonu wiezy widokowej, tarasu widokowego oraz dachu tarasu wykonana zostanie
z drewna iglastego konstrukcyjnego litego klasy C30. Elementy drugorzedne, takie jak elementy
ofacenia oraz konstrukcja daszkow przy podstawie wiezy, moga by¢ wykonane z drewna klasy C24.

Planuje sie wykonanie trzonu wiezy w postaci czterech stupéw gtéwnych wykonanych z okraglakéw oraz
ukfadu stezen pionowych, podciggéw i wiatrownic wykonanych z krawedziakéw. Planuje si¢ wykonanie
potaczen elementéw konstrukcji w postaci potaczen przegubowych Srubowych naktadkowych lub w
postaci osiowych potaczen Srubowych na blachy weztowe wcinane w przekréj elementu. Ze wzgledu na
znaczng dtugos¢ stupdw (okoto 23 metry), zaklada sie taczenie ich na diugosci w miejscu wezidw
konstrukcji w postaci potaczen przegubowych, a w przypadku taczenia konstrukcji na blachy weziowe w
postaci polgczen sztywnych.

Konstrukcja dachu wykonana zostanie jako krokwiowa ciesielska. Konstrukcja platformy widokowej
wykonana zostanie w postaci rusztu posadowionego na dwu podciggach opartych na stupach gtownych.
Konstrukcja schodéw policzkowa, spoczniki oparte na podciggach przekatnych taczacych przeciwlegte
stupy konstrukcji trzonu wiezy. Daszki usytuowane przy podstawie wiezy o konstrukcji krokwiowe;.

Niezmienno$¢ geometryczng konstrukcji gtownej trzonu wiezy zapewnia uktad stezen pionowych
$ciennych oraz poziome przekatne podciagi schodow.

Posadowienie wiezy na czterech zelbetowych stopach fundamentowych z betonu konstrukcyjnego klasy
C20/25 zbrojonego stalg klasy Rb500w lub BSt500s. Stopy wykonane zostang na warstwie betonu
podktadowego C8/10. Stopy zaprojektowane zostang jako obcigzone przegubowo sitami od stupdw.

Konstrukcja wiezy przenosi¢ bedzie obcigzenia: state od ciezaru wlasnego, zmienne uzytkowe od
ruchu pieszego na schodach oraz platformie widokowej, klimatyczne od $niegu i wiatru stosownie do
lokalizacji obiektu, wyjatkowe w postaci obcigzenia huraganowym wiatrem w zwigzku lokalizacjg na
znacznej wysoko$ci oraz z wyeksponowaniem wiezy w stosunku do otaczajacego terenu. Konstrukcja
wiezy zabezpieczona zostanie przed korozjq biologiczng. Zastosowane zostana taczniki zabezpieczone
przed korozjg stali przez cynkowanie.

WIZERUNEK | PROMOCJA

Zbudowanie marki szlaku polegac bedzie na:

a) zdefiniowaniu tego, co szlak obiecuje turyscie i partnerom szlaku (strategia),
b) dotrzymaniu tej obietnicy na kazdym etapie konstruowania i kupowania produktu,

c) wizualizacji markii jej komunikacji.

4.1Charakterystyka strategriomocyjnej

Dla dziatan strategicznych w ramach promociji szlaku przyjeto nastepujace zatozenia:
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strategia rozwoju produktow zaktada wspotprace poszczegblnych partneréw na szlaku w ramach
kreowania ofert, promocji, badarn marketingowych oraz zarzadzania projektami infrastrukturalnymi,

szlak jest zarzadzany przez branzowg organizacje majacq dostep do wielu kanatéw dystrybuciji produktu
i promoci,

punktem wyjScia marketingu produktow, bedzie okreslenie ich przewag konkurencyjnych zwigzanych z
marka szlaku,

produkty bedg zintegrowane z ofertami na terenie kraju oraz krajow partnerskich (jak np. Rumunii,
Ukrainy, czy Stowaciji przy organizacji Redyku Karpackiego 2013),

celem posrednim strategii jest stymulowanie rozwoju nowych podmiotéw, w tym ukierunkowanych na
$wiadczenie ustug turystycznych na szlaku,

realizowane w najblizszych latach programy i projekty dotyczace rozwoju infrastruktury regionainej
zostang uwzglednione w strategii promocyjnej.

Gtéwny cel strategiczny szlaku mozna okresli¢ jako zbudowanie kompleksowej, konkurencyjnej oferty

szlaku w zakresie turystyki kulturowej i aktywnej, atrakcyjnej dla turystdw krajowych i zagranicznych. Na terenie
Polski bedzie to cel 5-letni, natomiast na obszarze krajow partnerskich w ramach szlaku (Republika Czeska,
Republika Stowacka, Rumunia, Ukraina) horyzont czasowy celu strategicznego bedzie wynosit 10 lat.

Cele promocji szlaku ze wzgledu na marketing produktéw to:

dyferencjacja wizerunku Karpat, jako fgczacego historyczny krajobraz gér z kulturg wedrowng i
pasterska ich mieszkancow,

zainteresowanie ideg oraz ofertg szlaku grup docelowych,

zbudowanie platformy wspdipracy dla gospodarzy miejsc recepcii turystycznej szlaku w celu stworzenia
kompleksowej oferty i jej wspéinej promociji.

Stworzenie charakterystycznej marki szlaku jest warunkiem wyr6znienia go wérdd oferty istniejacych

juz szlakéw kulturowych i turystyki aktywnej na obszarze Karpat. Marka szlaku bedzie opiera¢ sie na ,micie
zatozycielskim” szlaku, ktory zawiera tresci zwigzane z jednoscig kulturowa Karpat oraz oddolnym
gospodarowaniem naturalnymi walorami turystycznymi. Koncepcja zaktada, ze atrakcje turystyczne nalezg do
mieszkancoéw, a turysta aktywnie chroni krajobraz gér. Zadaniem tych atrakcji jest pokazanie odwiedzajgcym ich
integracji z krajobrazem naturalnym oraz z kultura wotoska, okreslana jako wedrowna i pasterska.

Na podstawie informacji zebranych od twércow szlaku i turystdbw mozna wyznaczy¢ czynnik

wyrézniajacy (np. laska woloska, kamien, dzwonek pasterski), tak jak w ponizej zaproponowanym przykiadzie.
Na postawie wybranego elementu wiodacego opracowane zostang skfadniki systemu identyfikaciji wizualnej, w
tym logo. Ten element bedzie punktem centralnym opowiadania historii wokdt szlaku (przekazu) -
podkreslajacym to, czego nikt inny w otoczeniu konkurencyjnym nie ma.
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Nawigzanie do tych wartosci musi mie¢ miejsce w kazdym punkcie sprzedazy ustug, od gospodarstwa
agroturystycznego przez warsztaty i Swieta pasterskie po sprzedaz lokalnych produktéw. Dlatego istotne jest
stworzenie jasnych zasad postepowania przede wszystkim dla zachowania spdjnosci przekazu, poprzez m.in.
okreslenie sposobu przekazywania treSci dotyczacych kultury Nomadéw Karpackich (Wotochéw) oraz ich
powigzan z krajobrazem i przyroda, zwrdcenie uwagi na zasady przebywania w gérach, wiosce, zachecanie do
korzystania z lokalnych zasobdw (przewodnicy, Zzywno$¢, nazewnictwo), okre$lenie sposobu wptywu turystéw na
dobro lokalnej spotecznosci i przyrody itd.

Spetnianie zasad postepowania bedzie nie tylko warunkiem uzyskania przez ustugodawce statusu partnera, ale
rowniez $rodkiem do utrzymania jako$ci ustug i realizacji celéw funkcjonowania szlaku. Dlatego wdrozenie zasad
postepowania obejmuje podpisanie deklaracji, 0znakowanie i monitorowanie.

Tylko wtedy, gdy doswiadczenie przezyte na szlaku bedzie zmieniato zachowanie turysty — spetniajac potrzeby
wiezi, autentycznosci i wolno$ci, spowoduje utozsamienie sie z marka i wplynie na lojalnos¢ wobec niej.

Budowanie przewagi konkurencyjnej bedzie oparte na przewadze jakoSciowej i informacyjnej.
Wyréznikiem sg elementy mitu zatozycielskiego oraz istnienie jedynego takiego splotu kultur obejmujacego
Karpaty, a takze wyjatkowe potozenie geograficzne na ,drodze wotoskiej”. Przestrzenne ukazanie wptywu tej
kultury na krajobraz, architekture i zwyczaje lokalne jest podstawg edukacyjnej wartosci tego szlaku.

Atrakcyjnos¢ produktu szlaku polega¢ bedzie takze na innowacyjnych metodach przekazania warto$ci
edukacyjnych o kulturze wotoskiej poprzez wykorzystanie nowoczesnych technologii aktywnie pokazujacych
dziedzictwo kulturowe, takich jak audioprzewodnik (do samodzielnego zwiedzania), rzeczywisto$¢ rozszerzona
(taczaca ze sobg $wiat realny i rzeczywisto$¢ wirtualng), aplikacje powigzane z systemem GPS, czy pozwalajace
na tworzenie spoteczno$ci fandw marki z wykorzystaniem urzadzer mobilnych.

Produktem konkurencyjnym dla szlaku w skali regionalnej na obszarze Karpat Polskich sa: Szlak
Tradycyjnego Rzemiosta (woj. matopolskie i podkarpackie), Szlak Oscypkowy, Szlak Zbéjnickiow Karpackich,
Matopolska Trasa Smakoszy, Transgraniczny Trakt Tradycji oraz cze$¢ Szlakéw Architektury Drewnianej (woj.
podkarpackie, matopolskie i slaskie), a takze produkty lokalne, ktdre sq stabiej wypromowane.

Monitoring dziatan promocyjnych powinien opiera¢ sie o wskazniki stopnia osiggniecia gtéwnego celu
strategicznego i celéw promociji np.:

a) zmiana liczby turystdw i odwiedzajacych,

b)  zmiana wielkosci wptywow z turystyki do budzetu gmin,

c) zmiana liczby partneréw na szlaku,

d) zmiana liczby zarejestrowanych ustug kulturowych i turystycznych,

e) udziat procentowy wptywow z ustug i produktéw turystycznych w wielkosci budzetéw gospodarstw

domowych,
f)  jakoSciowe badanie spetnienia zalozen zasad postepowania.

Wskazniki powinny by¢ tak wybrane, aby mozna je bylo w miare fatwo oszacowaé, zatem ich wybdr jest
uzalezniony od mozliwosci badawczych partneréw szlaku.

Kierunki strategiczne
Okreslenie kierunkdw strategicznych dla szlaku wigze sie z odpowiedzig na trzy podstawowe pytania.
a) Jakirodzaj turystyki bedzie promowany w obrebie szlaku?

W obszarach o rozproszonej bazie zasobow kulturowych idea szlakéw sprawdza sie w przypadku
istnienia innych zasobdw np. przyrodniczych. W przypadku Szlaku Wotoskiego produkt turystyczny oparty na
dwoch komplementarnych zasobach ma szanse na stanie sie produktem konkurencyjnym pod warunkiem
istnienia czynnika innowacyjno$ci tego szlaku. Innowacyjno$¢ oferty turystycznej bedzie rozumiana tutaj jako
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wprowadzenie niespotykanych dotad na danym terenie i dla danej grupy turystow produktow lub dostarczanie ich
w sposob dotad nieznany a atrakcyjny.

Na obszarach niezurbanizowanych turystyka kulturowa rozwija sie w $lad za turystyka przyrodniczg i
aktywna. Szlak bedzie rozwijat te rodzaje turystyki, jak rowniez bedzie korzystat z turystyki pielgrzymkowej,
turystyki kulinarnej i ekoturystyki.

b) Jakie rodzaje produktow lokalnych wchodza w skiad oferty szlaku?

Na bazie ankiety rozestanej do potencjalinych ustugodawcdédw w regionie karpackim zostaty
zidentyfikowane przyktadowe produkty turystyczne kwalifikujace dang inicjatywe do szlaku.

Produkty turystyczne i kulturowe uwzgledniaja wymienione w Tabeli 3. elementy nawigzujace do kultury
pasterskiej i krajobrazu karpackiego (srddlesnych polan, powrotu owiec w gory (redyk), imprez tematycznych
oraz matej infrastruktury turystycznej szlaku).

c) Do jakich grup turystéw ma trafi¢ oferta szlaku?

Pytanie, na ktore musi odpowiedzie¢ oferta szlaku, to czego potrzebuijg turysci przybywajacy w Karpaty?
Niewatpliwie sg to potrzeby bardzo zrdznicowane, dlatego zostang wyodrebnione segmenty grup docelowych
(Tabela 2). Turysci mogq zosta¢ opisani ze wzgledu na cel, jaki chcg osiggnaé przyjezdzajac w gory, dla
przyktadu: relaks — odpoczynek, odkrywanie i bycie razem.

Tabela 2. Segmentacja grup docelowych

Segment

Grupa docelowa

Charakterystyka spoteczna
grupy docelowej

Relaks - odpoczynek Akcja gorska (A) Mtodzi aktywni, mieszkancy duzych
Pokaz mi gdzie i jak moge aktywnie miast, mobilni, indywidualisci, klasa
spedzi¢ czas w gérach $rednia

Odkrywanie Pora na odkrycia (O) Pasjonaci, hobbysci zainteresowani
Pokaz mi to, czego jeszcze nie kulturg géralska ogélnie, pasjonaci
widziatem; spotkanie z lokalng kulturg, kultury ludowej, mitonicy krajoznawstwa,
poszerzanie horyzontéw, powrét do dobrze rozumiejg ochrone kultury lokalnej
domu z bogatymi doswiadczeniami

Bycie razem Swietowanie (S) Grupy przyjaciot, rodziny, mieszkaja w

Zabierz mnie tam, gdzie bede sie
dobrze bawit wsrod interesujacych ludzi,
jestem czescig grupy i spedzam czas
aktywnie

regionie, zainteresowani sg
krotkoterminowym wypoczynkiem

Dla dzieci (D)

Zabierz nas tam gdzie dzieci moga sie
dobrze bawi¢ i gdzie wiem, ze sg
bezpieczne, zapadajgce w pamieé
wrazenia dla dzieci

Rodziny

Podrézuja samochodem, pochodzg z
duzych miast lub okolic aglomeracii
miejskich, klasa Srednia

Grupy szkolne (wycieczki, ,zielone
szkoly”), atrakcje dla dzieci
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Zaprojektowanie marki produktu szlaku kulturowego opartej na autentycznosci i jej wtasnej, unikalne;
tozsamosci jest w szczegdlny sposdb powigzane z miejscem promocji, rodzajem i jakoscig kanatdéw informacii i
komunikacji. Korzystne jest powigzanie bezposredniej komunikacji o szlaku na obszarze Karpat i w duzych
miastach Polski oraz silnie spersonalizowany przekaz z osobami utozsamianymi z ofertg szlaku. Dla kazdej grupy
powinien by¢ wybrany przekaz ,méwiacy jezykiem grupy” oraz odpowiedni kanat dystrybucii.

4.2. System identyfikacji wizualnej

Marka to nazwa, termin, symbol, napis, wzor, melodia, kompozycja kolorystyczna lub ich kombinacja
wykorzystana w celu odroznienia oferty szlaku od innych konkurencyjnych ofert. Marka szlaku stuzy dwom
podstawowym celom: po pierwsze identyfikacji produktu, po drugie wyréznienia go spo$rod konkurencii.

Logo

Projekt logo jest ostatnim etapem tworzenia marki. Logo ma wyraza¢ to, co kryje sie za opowiadang w
szlaku historig, by¢ kwintesencjq przestania szlaku, streszczaé ,historie” opowiadang na szlaku. Logo powinno
by¢ rozpoznawalne, charakterystyczne i wyrdzniac szlak na tle innych propozyciji.

Zaprojektowanie loga nalezy powierzy¢ grafikowi-specjaliscie, ktdry zaproponuje projekt zgodnie
intencjg twércow szlaku oraz zasadami przekazu wizerunku. Do stworzenia loga potrzebuje on duzq ilo$é
informacji o tym, jakie sg zatozenia zleceniodawcy. Bedg to informacje przede wszystkim z rozdziatu 3 i 5.
Elementy osadnictwa i kultury karpackiej, ktére mogg mie¢ zastosowanie w tworzeniu logo:

- laska wotoska,

- krajobraz karpacki,

- owce,

- pojecie jedno$ci Karpat,

- integracja kulturowa,

- mobilno$¢, kultura wedrowna,

- aktywna ochrona krajobrazu.

Po wybraniu jednego elementu, np. laski wotoskiej, nalezy wokdt niej zbudowaé historie, ktérg chcemy
opowiedzie¢ turystom.

Nazwa

Petna, oficjalna nazwa Szlaku to Szlak Kultury Wotoskiej. Nalezy uzgodni¢ zapis i postugiwanie sie tg
nazwa we wszystkich oficjalnych komunikatach.

Logotyp

Logotyp, ktdry zostat zaproponowany przez pomystodawcéw Szlaku Wotoskiego, powinien zostaé
uzupetniony peina, oficjalng nazwa szlaku. Ponadto nalezy rozwazy¢ kwestie, czy do logotypu z nazwa powinna
by¢ dodana strona WWW (i w jakich przypadkach taki logotyp powinien by¢ wykorzystywany).

Podstawowe elementy identyfikaciji stanowig zestaw narzedzi budowania wizerunku produktu. Nalezg do
nich: znak firmowy (logotyp), styl czcionki, kolor oraz kompozycja graficzna. Wszystkie wyzej wymienione
elementy nalezy stosowa¢ w sposéb spdjny i konsekwentny.

Istotne jest stworzenie ksiegi znaku, ktéra uwzgledni zasady stosowania logotypu (jest to przepis na
uzycie znaku, okre$la stosunki wielko$ci poszczegdinych elementow, sgsiedztwo znaku, pole ochronne, uzycie
znaku w réznych wariantach (monochromatyczne, kolorowe logo, z podpisem, adresem WWW itp.) i réznych
publikacjach (promocyjne, plakaty, foldery, koszulki i inne gadzety).

Oznakowanie w terenie
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Opracowanie graficzne publikacji oraz oznakowania w terenie powinno mie¢ spojny przekaz pod
wzgledem wizualnym i symbolicznym. Poszczegélne atrakcje powinny sie taczy¢ i odsytac poszczegoine obiekty
do siebie nawzajem.

System informacji o szlaku

Dla turysty gtdbwnym Zrodtem wiadomosci o szlaku jest sprawna, funkcjonalna strona internetowa,
posiadajagca administratora uzupetniajacego i aktualizujgcego informacje o szlaku. Dlatego stworzenie strony
WWW pod domena, ktdra wigze si¢ z nazwa szlaku, www.szlakwoloski.pl (wolna domena) jest bardzo istotne.

Podstawowymi elementami strony internetowe; sa;
= aktualny i petny opis idei szlaku, catej trasy oraz poszczegéblnych obiektéw na szlaku,
= informacje o dostepnosci obiektéw oraz zasadach zwiedzania,
= dokfadny opis lokalizacji obiektow,
= opis oferty turystyczno-kulturowej przygotowanej dla zwiedzajacych,
= graficznie i czytelnie przedstawiona mapa szlaku,
= zapowiedzi i relacje z wydarzen, ktére odbywajq sie na szlaku,

= informacje 0 mozliwosci i miejscu, gdzie mozna zakupi¢ lub otrzymaé dodatkowe materiaty dotyczace
trasy (publikacje, mapy, pamigki itp.)

= informacje o dostepnosci komunikacyjnej obiektéw na szlaku (np. rozkiady jazdy).

Dodatkowymi elementami, ktdre moga by¢ umieszczone na stronie internetowej szlaku sa materiaty informacyjne
i promocyjne przygotowane w formatach PDF (gotowe do wydrukowania).

Ponadto strona internetowa (portal) o szlaku powinna zosta¢ zaprojektowana na dwoch poziomach:
turystycznym dla uzytkownika-goscia (I) oraz dla podmiotéw tworzacych szlak (11), ktdrzy po zalogowaniu mogq
korzysta¢ z platformy projektowej szlaku (poszukiwa¢ partneréw do inicjatyw, imprez i pakietéw turystycznych,
$ledzi¢ elementy wdrazania konwencji karpackiej oraz innych inicjatyw istotnych dla szlaku, aktualizowaé
informacje, wprowadza¢ dokumenty PDF itp.). Strona internetowa powinna by¢ tez przystosowana do
funkcjonowania na urzadzeniach mobilnych.

Punkt informacyjny, informacja telefoniczna lub mailowa, kontakt z koordynatorem

Turysta zainteresowany podrozg po szlaku powinien otrzymac¢ petng informacje na temat warunkéw
zwiedzania, ftrasy oraz obiektdw. Wiadomo$ci te mozna zdobywa¢ w rozny sposdb: poprzez kontakt z
koordynatorem szlaku (telefoniczny badz e-mailowy) lub poprzez wizyte w punkcie informacyjnym szlaku.
Informacja o takiej mozliwosci powinna by¢ zamieszczona we wszystkich materiatach o szlaku (wydawnictwach,
stronie internetowej, tablicach informacyjnych). Dodatkowo podczas wizyty w punkcie informacyjnym turysta
mogtby dokona¢ zakupu materiatdw, pamigtek itp. Nalezy zaznaczy€, ze nie zawsze wszystkie te elementy
muszg sie pojawic, ale podstawowe informacje powinny by¢ zamieszczone.

Wydawnictwa informacyjne o szlaku (foldery, przewodniki, mapa)

Niezbedne do funkcjonowania szlaku sg wydawnictwa informacyjne o szlaku, zawierajace opis catej
trasy, poszczegdlnych obiektéw oraz informacje dotyczace ich lokalizacji, zasad zwiedzania itp. Publikacje te
zwigzane sg bezposrednio ze szlakiem i stanowig istotng cze$¢ projektu.

Rodzaje wydawnictw informacyjnych:

= folder — wydawnictwa prezentujace pojedyncze obiekty na szlaku, powinny by¢ dostepne w kazdym
obiekcie na trasie,
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= przewodnik — publikacja zbiorcza, zawierajgca opis cafej trasy,

= mapa - materiat, ktéry uzupetnia informacje o szlaku. Na mapie powinny sie znalez¢ wszystkie obiekty
nalezace do szlaku. Mapa moze zawiera¢ rowniez dodatkowe informacje: np. jak trafi¢ do obiektu, w
jakich godzinach obiekt jest dostepny i na jakich zasadach,

= materialy pobierane na telefony komérkowe (w perspektywie rozwoju szlaku).

Materiaty informacyjne powinny by¢ dystrybuowane w punktach informacji o szlaku oraz w
poszczegolnych obiektach. Wydawnictwa informacyjne moga przybieraé rozne formy, byC dystrybuowane
odpfatnie lub nie, wazne jest jednak by dysponowaty petng informacjg na temat szlaku.

4.3. System promocji szlaku

Promocja szlaku powinna by¢ tak przygotowana, aby wyrdzni¢ szlak wérdd innych propozycii tego typu i
zaspokoi¢ réznorodne potrzeby informacyjne turystow. Waznym aspektem promociji jest tez dotarcie z informacjq
0 szlaku i propozycjg wspotpracy w jego tworzeniu do lokalnych spotecznosci.

Stad tez pierwszym etapem promocji bedzie nawigzanie wspotpracy z potencjalnymi partnerami
szlaku na poziomie lokalnym, w celu przygotowania oferty turystycznej. Dodatkowo, nalezy tez nawigzaé
wspotprace z potencjalnymi partnerami z otoczenia szlaku, ktorych zaangazowanie moze wspomaoc
wypromowanie szlaku.

Drugi etap promocji dotyczy wypromowania szlaku wéréd turystdw. Sposréd roznych dostepnych
narzedzi promocyjnych wykorzystane w tym celu zostana;

= portal internetowy, zawierajacy kompleksowa informacije o szlaku i jego ofercie,
= publikacje promujgce szlak (mapy szlaku, przewodniki, foldery, ulotki)

= aplikacje na urzadzenia mobilne, w tym no$niki z technologig GPS z trasami,
= gry edukacyjne,

= prezentacje,

= publikacje w czasopismach i na portalach turystycznych,

= pamigtki,

= inne narzedzia promocyjne.

Przy wyborze kanatéw promociji, czyli miejsc gdzie turysta dowie sie o ofercie, istotne jest budowanie
trwatego zwigzku z klientem; wykorzysta¢ tu mozna cyklicznos¢ imprez na szlaku (redyk, lokalne $wieta,
warsztaty). W$rod kanatdéw informaciji powinny znalez¢ sie:

=  media,

= targi turystyczne,

= wizyty studyjne dla grup odbiorcéw zainteresowanych danym tematem,
= portale spoteczno$ciowe,

= biura podrozy,

= punkty informaciji turystycznej o szlaku,
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= obecno$¢ w punktach informacji turystycznej prowadzonych przez samorzady oraz uwzglednienie w
regionalnych  sieciach/systemach informacji turystycznej (np. Matopolski System Informacii
Turystyczne;j).

4.4. Internacjonalizacja szlaku

Szlak ma mie¢ charakter migdzynarodowy i jako taki wpisuje sie w zakres dziatai operacyjnych w
ramach konwencji karpackiej. Funkcjonujac obok innych szlakéw, ktére majg na celu zrdwnowazony rozwoj
Karpat (np. szlak turystyczny via carpatica®), szlak bedzie jedyng tego typu inicjatywg w regionie karpackim z
aspiracjg do rangi znanych europejskich szlakéw kulturowych, takich jak Droga $w. Jakuba czy Szlak Cysterski.

W celu popularyzacji szlaku i podniesienia jego rangi na rynku europejskim w dalszej perspektywie
rozwaza sie zgtoszenie szlaku do listy kulturowych szlakéw europejskich (Cultural Routes of the Council of
Europe)'%. W ramach promocji szlaku mozna skorzysta¢ z konsultacji ze specjalistami, wysta¢ publikacje w
jezyku angielskim opisujaca szlak do umieszczenia na witrynie internetowej Rady Europy, zgtosi¢ organizacje,
ktéra bedzie opiekowaé sie szlakiem do bazy danych oraz zglosi¢ szlak, w momencie, kiedy spetnia on
podstawowe kryteria przyjecia na liste.

W zwigzku z miedzynarodowym charakterem szlaku od poczatku jego promocji skierowanej do
partnerow szlaku podstawg beda materiaty o szlaku publikowane w jezyku angielskim oraz jezykach narodowych,
a takze informacja w internecie.

Internacjonalizacja szlaku dotyczy obszaru geograficznego (szlak przebiega kilka krajéw partnerskich).
Trzeci etap promocji dotyczy¢ bedzie natomiast zakresu otwartoci oferty na turyste zagranicznego spoza
regionu karpackiego (cel strategiczny dtugookresowy).

5. KOMERCJALIZACJA SZLAKU I JEGO FINANSOWANIE

5.1. Budowaoferty handlowej

W celu komercjalizacji szlaku konieczne jest pozycjonowanie marki, czyli okreslenie przewag na rynku
turystycznym. W procesie przygotowania oferty szlaku wazna jest jej spdjnos¢ i synchronizacja dziatan w
obszarze budowania oferty. Ksztattowanie tej oferty bedzie zalezato od liderdw lokalnych szlaku, ale takze od
wielu partnerow m.in. branzowych (operatorzy bazy noclegowej, specjalistycznej, touroperatorzy), spotecznych
(NGO-sy, szkoty) oraz reprezentacji samorzadow terytorialnych (punkty IT, infrastruktura publiczna).

Tworzenie kompleksowych produktéw na szlaku powinno uwzglednia¢ potaczenie zasobow
przyrodniczych i kulturowych, elementéw infrastruktury oraz ustug, w oparciu o ktére rozwija¢ sie mogq rézne
formy turystyki poznawczej i aktywnej. Docelowymi grupami klientéw dla oferty handlowej szlaku sg turysci
okresleni w rozdziale 4.1.

Oferta szlaku sktada sie z produktow zakwalifikowanych na bazie okre$lonych warunkéw przystapienia
do szlaku. Kryteria zakwalifikowania produktu turystycznego do udzialu w tworzeniu i popularyzacji szlaku
zawarto w tabeli 3 okreslajacej rodzaj produktu, dziedzing, elementy symboliczne i zagadnienia, ktére mogq
nada¢ ofercie ,charakter wotoski”. Z zatozenia produkt turystyczny moze sta¢ sie czescig szlaku, jesli do jego
charakterystyki odnosi sie co najmniej jeden element z kazdej - (1), (2), (3) i (4) - czesci tabeli nr 3. Tabela 4 ma
natomiast na celu bardziej szczegdtowy opis oferty (ustugi lub produktu turystycznego).

° http://www.viacarpatica.eu/. Nie myli¢ z trasg szybkiego ruchu Via Carpatia z Ktajpedy na Litwie do Salonik w
Grecji (http://www.mbpr.pl/vc.html)

10 Europejskie Szlaki Kulturowe uzyskujg swoj status w ramach inicjatywy Rada Europy. Organizacja
pozarzagdowa, ktora zostata w tym celu powotana dziata na rzecz promocji kultury europejskiej wydajac
panstwom cztonkowskim zalecenia w zakresie kultury i dziedzictwa narodowego ale nie ma kompetencji
ustawodawczych (http://www.culture-routes.lu/php/fo_index.php?Ing=en).
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Tabela 3. Identyfikacja kategorwa | i f i kuj Ncych produkt jako

Awogos

1. Rodzaj produktu

2. Dziedzina

0 wydarzenie (jarmarki, koncerty, $wieta lokalne,
wystawy tworczo$ci ludowej, a takze zwigzane z
pasterstwem — redyk, mieszanie owiec,
strzyzenie, prezentacja technologii wyrobu seréw)
[ warsztaty (prezentujace przyrode i dziedzictwo
kulturowe Karpat, np. muzyke i taniec itp.)

0 ustuga noclegowa (w tym agroturystyka)

[ ustuga gastronomiczna

[ ustuga przewodnicka

0 produkt lokalny (w tym wyroby rekodzielnicze)

0 lokalny szlak przyrodniczy (pokazujacy rosliny
charakterystyczne i towarzyszace wypasowi
owiec) lub lokalny szlak kulturowy (prezentujacy
architekture regionalng i historie kultury wotoskiej)

[ pasterstwo — tradycyjne formy wypasu

[ wotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery
owcze sery podpuszczkowe, sapka, kwasnica itp.)

[ zielarstwo i ziotolecznictwo

[ aktywne spedzanie czasu (w szczegdlnosci turystyka
piesza, konna, rowerowa, narciarska (narty biegowe,
tourowe), wedkarstwo)

I muzyka karpacka

I promowanie wspdlnych cech architektury Karpat (np.
szatasy, drogi i pozostatosci po gospodarstwach
samotniczych, poidta, koszary)

[ wyroby rekodzielnicze (w tym zdobnictwo, tradycyjne
sprzety stuzace do wyrobu serdw, sprzety domowe)

[ tradycyjny sposéb gospodarowania przestrzenig —
gospodarstwa zarebiackie, polaniarskie

[ wierzenia i modlitwa oraz zwyczaje — zwyki

3. Elementy symboliczne i wartosci kultury
wotoskiej

4. Zagadnienia

0 symbolika i zdobnictwo wotoskie (np. laska
wotoska — symbol wiadzy i warto$ci tradycyjnych)
0 ro$liny zielne oraz olejki drzew iglastych
stosowane w medycynie ludowej

0 krajobraz karpacki (np. polany, hale, zespoty
osadnicze, przysiotki)

I owce (tradycyjne, historyczne rasy: cekle
siedmiogrodzkie, wataszki)

lintegracja kulturowa Karpat — podkre$lenie
wspolnych drég migracyjnych i wspolnych korzeni
0 kultura wedrowna - transhumacja

[ tradycje ciobanow, bacow, juhasow, olejnikdéw

[ lokacja wsi na prawie wotoskim, ktorej wyrazem
jest wspétczesny krajobraz (zachowane roziogi
pdl, polany, system drdg, charakterystyczny uktad
zabudowy w skali urbanistycznej)

[ przywrécenie i utrwalenie w wybranych migjscach
tradycyjnej gospodarki — wypasu owiec i bydta

[ stworzenie oferty produktdéw lokalnych i rekodzieta

[ utrzymywanie drog pasterskich

[ prowadzenie gospodarki rolno-le$nej

[ wypas sezonowy — podkreslenie silnego zwigzku
pasterstwa z porami roku i wegetacjg ro$lin

[ obserwacja zwierzat

[ podtrzymywanie tradycji obchodzenia $wigt i zwyczajow
zwigzanych takze z pasterstwem

[ prezentacja i kultywowanie zawodéw rzemie$lniczych

[ zachowanie tradycyjnego zaréwno w materiale jak i formie
stylu architektonicznego

[ aktywna ochrona krajobrazu poprzez utrzymywanie
réwnowagi siedliskowej i zachowanie bior6znorodnosci

[ ukazanie wartosci przyrodniczych i kulturowych dawnych
terenéw wypasowych i uprawnych oraz ich waloréw
widokowych

Tabela 4. Kr-tki opis produktu

Nazwa produktu

Obszar funkcjonowania danego produktu

Dla kogo jest ten produkt?
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Charakterystyka sktadnikow i opis

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krotkie uzasadnienie)

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Czego sie uczestnik nauczy/doswiadczy?

Cennik oferty

W celu prezentaciji przyktadowej oferty turystycznej na szlaku, sposrod propozycji nadestanych przez
potencjalnych partnerdw, wybrano trzynascie przyktadowych produktéw i ustug turystycznych, ktére wpisujq sie w
idee Szlaku Kultury Wotoskiej, a takze spetniajg okreslone kryteria. Sg to przyktady produktéw turystycznych,
ktore wezma udziat w tworzeniu i popularyzaciji szlaku.

Przyporzadkowanie symboli wotoskich do produktéw turystycznych:

Produkt 1. Mistrzostwa Polski Gorali Karpackich w Koszeniu taki Kosg |

Produkt 2. Gospodarstwo agroturystyczne ,U Gazdy” I

Produkt 3. Domowe wedliny, sery, placki z wyrzoskami, chleb z domowego wypieku [

Produkt 4. Wypas owiec w Gospodarstwie ,U Gazdy” w Brennej [

Produkt 5. Uroczyste Zakonficzenie Sezonu Pasterskiego Posiady Wofoskie w Sobléwce [T
Produkt 6. Swigto Pasterskie — Zwyk Bacowski w Sobléwce [l

Produkt 7. Agroturystyka Bogustawa Sporek [II

Produkt 8. Bacéwka Sporkowa w Soléwce — produkty lokalne [

Produkt 9. Karpackie warsztaty garncarskie

Produkt 11. Regionalna Restauracja ,Zbojnicka Chata” (11

Produkt 10. Wyprawy rowerowe migdzynarodowym szlakiem ,Greenway Karpaty Wschodnie” (I
Produkt 12. Tradycje i zwyczaje zwigzane z jesiennym spedem owiec z hal — tossod [l
Produkt 13. Imprezy promujace Program Owca Plus, Swieto wypedu owiec na hale — Redyk (11

Legenda
symbolika i zdobnictwo wotoskie (np. laska wotoska — symbol wiadzy i warto$ci tradycyjnych)

[ ro$liny zielne oraz olejki drzew iglastych stosowane w medycynie ludowej
I krajobraz karpacki (np. polany, hale, zespoty osadnicze, przysiotki)
I lokacja wsi na prawie wotoskim, ktorej wyrazem jest wspotczesny krajobraz (zachowane roztogi pdl, polany,
system drdg, charakterystyczny uktad zabudowy w skali urbanistycznej)
I owce (tradycyjne, historyczne rasy: cekle siedmiogrodzkie, wataszki)
tradycje ciobanéw, bacow, juhasow, olejnikow
[ kultura wedrowna — transhumacja oraz integracja kulturowa Karpat — podkreslenie wspdlnych drég migracyjnych
i wspolnych korzeni
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Elementami symbolicznymi taczacym oferte jest krajobraz karpacki i owca. Ich istnienie powinno by¢
podkreslane na kazdym kroku oferowania produktu i potaczone z programem ochrony tego krajobrazu
naturalnego i kulturowego (jako element promocji). Symbolem, ktory sie wyraza wyrdznione w podrozdziale 6.1
wartosci: wiezi, autentycznosci i wolnosci jest laska wotoska.
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Tabela 5. Przykgdgady produkt-w na szl aku
Produkt 1. Mistrzostwa Polski Gorali Karpackich w Koszeniu taki Kosa
1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina

[ wydarzenie (zawody lokalne)

0 pasterstwo, rolnictwo

3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury woloskiej

4. Zagadnienia

[ krajobraz karpacki (polany, hale, zespoty osadnicze, przysiotki itp.)

0 prowadzenie gospodarki rolno-lesnej
0 prezentacja i kultywowanie dawnych zawodow

Obszar funkcjonowania

Brenna
woj. $laskie

Gospodarstwo Agroturystyczne ,U Gazdy”
ul. Malinka 5
43-438 Brenna

Dla kogo jest ten produkt?

Dla wszystkich

Charakterystyka sktadnikéw i opis

Gtéwna konkurencjg zawoddw jest tytutowe koszenie taki. Mierzy sie dtugo$¢ pasa, ktéry zawodnicy wykoszg w okre$lonym czasie. Oprécz koszenia gospodarze przygotowujq inne
konkurencje: ciecie kloca drewna, wspinanie sie na pal, a takze toczenie siana. Impreze uprzyjemnia muzyka kapeli géralskich oraz regionalne przysmaki.

Jakie cechy produktu decyduja o tym, Zze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krétkie uzasadnienie)

Powrét do tradycii

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Gospodarstwo Agroturystyczne ,U Gazdy”

Czego sie uczestnik nauczy?

Obrzadkdw zwigzanych z tradycyjnym koszeniem traw.

Cennik oferty

Na zawody wstep wolny, optaty za dodatkowe produkty i ustugi

Produkt 2. Gospodarstwo agroturystyczne ,,U Gazdy”

1. Rodzaj produktu

2. Dziedzina

[ zakwaterowanie

0 wotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe itp.)

3. Elementy symboliczne i wartosci kultury woloskiej

4. Zagadnienia

[l owce

0 stworzenie oferty produktéw lokalnych
Iprowadzenie gospodarki rolno-le$nej

Obszar funkcjonowania

Brenna
woj. Slaskie

Gospodarstwo Agroturystyczne ,U Gazdy”
ul. Malinka 5
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| 43-438 Brenna

Dla kogo jest ten produkt?

Dla wszystkich

Charakterystyka sktadnikéw i opis

Pokoje 2-,3-,4- osobowe z tazienkami, wspding kuchnig i $wietlica z kominkiem
Wyzywienie (kuchnia regionalna)

Chleb z wtasnego wypieku

Kuligi i przejazdy bryczka

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krétkie uzasadnienie)

Promowanie lokalnej kuchni, tradycji i zwyczajow

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Marta i Andrzej Cieslar
Agroturystyka ,U Gazdy”

Czego sie uczestnik nauczy?

Dom potozony z dala od ruchliwej drogi (okoto 1300 m) co zapewnia cisze i spokd;.
W okolicy liczne szlaki turystyczne i rowerowe. Okoto 4 km od kapieliska wodnego z mozliwoscig wypozyczenia sprzetu wodnego. 3 km od poses;ji znajduje sie Osrodek Narciarski ,Dolina
LeSnicy”.

Cennik oferty

Nocleg 30 zt/os.
Obiad 20 zt/os.
Sniadanie 15 zt/os.

Produkt 3. Domowe wedliny, sery, placki z wyrzoskami, chleb z domowego wypieku

1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina

0 produkty lokalne 1 wotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe, sapka,
kwasnica itp.)

3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury wotoskiej 4. Zagadnienia

0 owce 0 stworzenie oferty produktow lokalnych

[ tradycje ciobanow; bacdw, juhasoéw, olejnikow

Obszar funkcjonowania

Brenna Gospodarstwo Agroturystyczne ,U Gazdy”
woj. $laskie ul. Malinka 5
43-438 Brenna

Dla kogo jest ten produkt?

Dla wszystkich

Charakterystyka sktadnikow i opis

Promowana jest kuchnia regionalna. Gospodarstwo Agroturystyczne ,U Gazdy” dwukrotnie zdobyto pierwsze miejsce za Potrawe Regionalng w Brennej. Placki z wyrzoskami cieszg sie
ogromng popularno$cia. Gospodarstwo oferuje réwniez mieso grilowane, lub pieczone w piecu chlebowym, pieczenie barana, prosiaka lub kity.
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Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krétkie uzasadnienie)

Kuchnia przedstawiana jest w tradycyjny sposob.

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Marta i Andrzej Cieslar
Gospodarstwi Agrotrystyczne ,U Gazdy”

Czego sie uczestnik nauczy?

Jakie sq regionalne potrawy, jak sie je przygotowuje i podaje.

Cennik oferty

Sniadania od 15 zt
Obiady lub obiadokolacje od 20 zt
Pieczenie barana/$winiaka/kity - cena do uzgodnienia

Produkt 4. Wypas owiec w Gospodarstwie ,,U Gazdy” w Brennej

1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina

0 wydarzenie (jarmarki, koncerty, $wieta lokalne, wystawy tworczosci ludowej, a takze [ pasterstwo - tradycyjne formy wypasu

zwigzane z pasterstwem - redyk, mieszanie owiec, strzyzenie, prezentacja technologii wyrobu | [ aktywne spedzanie czasu (w szczegélnosci turystyka piesza, konna, rowerowa, narciarska

serow) (narty biegowe), wedkarstwo)

3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury wotoskiej 4. Zagadnienia

0 owce (tradycyjne, historyczne rasy: cekle siedmiogrodzkie, wataszki) 0 przywrécenie i utrwalenie w wybranych miejscach tradycyjnej gospodarki — wypasu owiec i
bydta

[ utrzymywanie drdg pasterskich
1 obserwacja zwierzat

Obszar funkcjonowania

Brenna Gospodarstwo Agroturystyczne ,U Gazdy”
woj. $laskie ul. Malinka 5
43-438 Brenna

Dla kogo jest ten produkt?

Dla wszystkich

Charakterystyka sktadnikow i opis

Wypas owiec w sezonie wiosenno- letnim. Mozliwo$¢ pieczenia barana jesienia,
Mistrzostwa Polski Pséw Pasterskich pokazujace mozliwo$¢ wypasu przy pomocy psow.

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krotkie uzasadnienie)

Odwotanie do tradycji wypasu owiec na halach.

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Gospodarstwo Agroturystyczne ,U GAZDY”
ul. Malinka 5
43-438 Brenna
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woj. $laskie

Czego sie uczestnik nauczy?

Jak wyglada wypas owiec, produkcja serow.

Cennik oferty

Produkt 5. Uroczyste zakonczenie sezonu pasterskiego P o s i a d y w®éblagwees ki e

1. Rodzaj produktu

2. Dziedzina

[ wydarzenie (jarmarki, koncerty, $wieta lokalne, wystawy twérczosci ludowej, a takze
zwigzane z pasterstwem - redyk, mieszanie owiec, strzyzenie, prezentacja technologii wyrobu
serow)

[ pasterstwo - tradycyjne formy wypasu

Iwotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe, sapka,
kwasnica itp.)

[ aktywne spedzanie czasu (w szczegdlnosci turystyka piesza, konna, rowerowa, narciarska
(narty biegowe), wedkarstwo)

0 muzyka karpacka

0 wierzenia i modlitwa oraz zwyczaje — zwyki

3. Elementy symboliczne i wartosci kultury woloskiej

4. Zagadnienia

0 krajobraz karpacki (np. polany, hale, zespoty osadnicze, przysiotki)
0 owce (tradycyjne, historyczne rasy: cekle siedmiogrodzkie, wataszki)

0 stworzenie oferty produktdw lokalnych i rekodzieta

0 utrzymywanie drég pasterskich

0 wypas sezonowy — podkreslenie silnego zwiazku pasterstwa z porami roku i wegetacjg roslin
[ obserwacja zwierzat

0 podtrzymywanie tradycji obchodzenia $wiat i zwyczajow zwigzanych takze z pasterstwem

Obszar funkcjonowania

Beskid Zywiecki

gmina Ujsoty
wie$ Sobléwka
Bacdwka Sporkowa w Soblowce

Dla kogo jest ten produkt?

Dorosli i mtodziez, zorganizowane grupy
Impreza plenerowa - otwarta dla wszystkich

Charakterystyka sktadnikéw i opis

Wystepy kapel, muzykow goralskich oraz promocja kuchni pasterskiej — wyrobow z baraniny i jagnieciny

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krotkie uzasadnienie)

Kultywowanie zwyczajow gospodarki pasterskiej
Kuchnia pasterska
Muzyka géralska

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)
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Stowarzyszenie Edukacji Ekologicznej | Turystyki — Rajcza Nickulina
Stowarzyszenie Gazdowie Doliny Cichej
Bogustawa i Marian Sporek

Czego sie uczestnik nauczy?

Pozna historie pasterstwa w okolicy, postucha muzyki géralskiej, pozna kuchnie pasterska —jagniecina, baranina, wezmie udziat w pielgrzymce (szlakiem papieskim na Hale Rycerzowa)

Cennik oferty

Impreza otwarta, plenerowa, cykliczna

Produkt 6. Swieto Pasterskie Zwyk Bacowsh Sobléwce

1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina

0 wydarzenie (jarmarki, koncerty, $wieta lokalne, wystawy tworczosci ludowej, a takze [ pasterstwo - tradycyjne formy wypasu

zwigzane z pasterstwem - redyk, mieszanie owiec, strzyzenie, prezentacja technologii wyrobu | 0 wotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe, sapka,
serow) kwasnica itp.)

0 produkt lokalny (w tym wyroby rekodzielnicze) 0 aktywne spedzanie czasu (w szczegdlnosci turystyka piesza, konna, rowerowa, narciarska

(narty biegowe), wedkarstwo)
0 muzyka karpacka
0 wierzenia i modlitwa oraz zwyczaje — zwyki

3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury wotoskiej 4. Zagadnienia

0 owce (tradycyjne, historyczne rasy: cekle siedmiogrodzkie, wataszki) 0 przywrécenie i utrwalenie w wybranych miejscach tradycyjnej gospodarki — wypasu owiec i

0 integracja kulturowa Karpat — podkre$lenie wspdlnych drog migracyjnych i wspolnych korzeni | bydta

0 kultura wedrowna - transhumacja 0 utrzymywanie drog pasterskich

[ tradycje ciobandw, bacow, juhasow, olejnikow 0 wypas sezonowy — podkreslenie silnego zwiazku pasterstwa z porami roku i wegetacja roslin

1 obserwacja zwierzat
0 podtrzymywanie tradycji obchodzenia $wiat i zwyczajow zwigzanych takze z pasterstwem

Obszar funkcjonowania

Beskid Zywiecki gmina Ujsoty
wie$ Solowka
Bacdwka Sporkowa w Soblowce

Dla kogo jest ten produkt?

Doro$li i mtodziez, zorganizowane grupy
Impreza plenerowa - otwarta dla wszystkich

Charakterystyka sktadnikéw i opis

Uroczyste rozpoczecie sezonu wypasowego w gérach, wyréb sera, bundzu, wystepy kapel géralskich, konkurs plastyczny

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krotkie uzasadnienie)

Kultywowanie zwyczajoéw gospodarki pasterskiej

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)
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Stowarzyszenie Edukacji Ekologicznej i Turystyki — Rajcza Nickulina
Stowarzyszenie Gazdowie Doliny Cichej
Bogustawa i Marian Sporek

Czego sie uczestnik nauczy?

Poznanie zwyczajow pasterskich, uczestnictwo w imprezie plenerowej, degustacja produktéw gospodarki pasterskiej (z mozliwoscig ich zakupu)

Cennik oferty

Impreza otwarta, cykliczna z mozliwo$cig zakupu produktéw lokalnych

Produkt 7. Agroturystyka Bogustawa Sporek

1. Rodzaj produktu

2. Dziedzina

[ ustuga noclegowa (w tym agroturystyka)
0 ustuga gastronomiczna
0 ustuga przewodnicka

[ pasterstwo - tradycyjne formy wypasu

0 wotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe, sapka,
kwasnica itp.)

0 aktywne spedzanie czasu (w szczegdlnosci turystyka piesza, konna, rowerowa, narciarska
(narty biegowe), wedkarstwo)

3. Elementy symboliczne i wartosci kultury woloskiej

4. Zagadnienia

0 krajobraz karpacki (np. polany, hale, zespoty osadnicze, przysiotki)
0 owce (tradycyjne, historyczne rasy: cekle siedmiogrodzkie, wataszki)

0 przywrocenie i utrwalenie w wybranych miejscach tradycyjnej gospodarki — wypasu owiec i
bydta

[ prowadzenie gospodarki rolno-lesnej

0 wypas sezonowy — podkreslenie silnego zwiazku pasterstwa z porami roku i wegetacja roslin
1 obserwacja zwierzat

[ ukazanie warto$ci przyrodniczych i kulturowych dawnych terendéw wypasowych i uprawnych
oraz ich waloréw widokowych

Obszar funkcjonowania

Beskid Zywiecki

gmina Ujsoty
wie$ Solowka
Sobléwka 201a, 34-371 Ujsoly

Dla kogo jest ten produkt?

Rodziny z dzie¢mi
Indywidualni wczasowicze

Charakterystyka sktadnikow i opis

Nocleg z petnym wyzywieniem, degustacja produktéw kuchni regionalnej, obserwacja zwierzat, kontakt z przyroda, zwiedzanie okolicy

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krotkie uzasadnienie)

Mozliwos$¢ obejrzenia hodowli zwierzat gospodarskich, mozliwo$¢ zakupu ekologicznych i certyfikowanych produktdéw gospodarki pasterskiej

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Gospodarstwo Rolne -Bogustawa i Marian Sporek

Czego sie uczestnik nauczy?

Pozna zapomniane smaki kuchni regionalnej, zwiedzi okolice, doswiadczy kontaktu z przyrodg na obszarze Natura 2000
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Cennik oferty

50 — 60 zt/ osobodzien (nocleg i 2 positki)

Produkt 8. Bacowka Sporkowa w Soléwce - produkty lokalne

1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina
[ warsztaty (prezentujace przyrode i dziedzictwo kulturowe Karpat, np. muzyke i taniec itp.) (pasterstwo - tradycyjne formy wypasu
0 produkt lokalny (w tym wyroby rekodzielnicze) Iwotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe, sapka,

kwasnica itp.)

laktywne spedzanie czasu (w szczegolnosci turystyka piesza, konna, rowerowa, narciarska
(narty biegowe), wedkarstwo)

Imuzyka karpacka

3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury woloskiej 4. Zagadnienia

0 owce (tradycyjne, historyczne rasy: cekle siedmiogrodzkie, wataszki) 0 przywrocenie i utrwalenie w wybranych miejscach tradycyjnej gospodarki — wypasu owiec i

[ kultura wedrowna - transhumacja bydta
[ wypas sezonowy — podkreslenie silnego zwigzku pasterstwa z porami roku i wegetacjg roslin
0 obserwacja zwierzat

0 ukazanie wartosci przyrodniczych i kulturowych dawnych terendw wypasowych i uprawnych
oraz ich waloréw widokowych

Obszar funkcjonowania

Beskid Zywiecki gmina Ujsoty
wie$ Solowka
Sobléwka 201a, 34-371 Ujsoty

Dla kogo jest ten produkt?

Zorganizowane grupy
Mtodziez szkolna
Indywidualny turysta

Charakterystyka sktadnikow i opis

Pokaz wyrobu oscypka, sprzedaz seréw gospodarki pasterskiej oraz jagnieciny i baraniny

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krétkie uzasadnienie)

Certyfikowane produkty gospodarki pasterskiej, obszar wypasu o bogatych tradycjach wypasu owiec, krow i kéz

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Miejscowi gazdowie
Stowarzyszenie Gazdowie Doliny Cichej
Agroturystyka Bogustawa Sporek

Czego sie uczestnik nauczy?

Pozna historie regionu, tradycje pasterskie, bedzie miat mozliwo$¢ skosztowania i zakupu seréw

Cennik oferty

Dla grupy ok.20 os6b: 10 zt/ os.
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Produkt 9. Karpackie warsztaty garncarskie

1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina
[ warsztaty (prezentujace przyrode i dziedzictwo kulturowe Karpat, np. muzyke i taniec itp.) [ wyroby rekodzielnicze (w tym zdobnictwo, tradycyjne sprzety stuzace do wyrobu seréw,
0 ustuga noclegowa (w tym agroturystyka) sprzety domowe)
0 produkt lokalny (w tym wyroby rekodzielnicze)
3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury woloskiej 4. Zagadnienia
I symbolika i zdobnictwo wotoskie (np. laska wotoska — symbol wtadzy i wartosci tradycyjnych) | [ stworzenie oferty produktéw lokalnych i rekodzieta
[ prezentacja i kultywowanie zawoddw rzemieslniczych

Obszar funkcjonowania danego produktu

Karpaty Wschodnie

Dla kogo jest ten produkt?

Grupy zorganizowane i tury$ci indywidualni. Mieszkaricy regionu zainteresowani zakupem wyroboéw ceramicznych lub udziatem w warsztatach garncarskich

Charakterystyka sktadnikéw i opis

1. Produkcja rekodzieta metoda tradycyjng przy pomocy kota garncarskiego i modelowania recznego. Wyroby wytwarzane recznie na kole gamncarskim uzyskaty certyfikat ,Bieszczadzkiego
Produktu Lokalnego”

2. Wytwarzanie wyrobdw ozdobnych. W pracowni wykonywane sg recznie gliniane rzezby, $wieczniki, kadzidetka, ozdobne czajniki

3. Organizacja warsztatow tworczych dla grup zorganizowanych przebywajacych w hotelach, pensjonatach, osrodkach wypoczynkowych. Przygotowana zostata oferta warsztatow
edukacyjnych dla ,zielonych szkot’, wycieczek autokarowych, grup kolonijnych, ucznidw bieszczadzkich szkot i uczestnikow wyjazdow integracyjnych organizowanych przez firmy.

4. Organizacja pokazow twdrczych, prezentacja wyrobow rekodzielniczych charakterystycznych dla regionu podczas jarmarkow i targow turystycznych.

5. Ustugi noclegowe (agroturystyka) w budynku obok pracowni. Z noclegu korzysta¢ beda grupy uczestniczace w parodniowych zajeciach tworczych.

Jakie cechy produktu decyduja o tym, Ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krotkie uzasadnienie)

Biura podrézy i agencje turystyczne obserwujac duze zainteresowanie tego typu ofertg zaproponowaty nawigzanie trwatej wspotpracy i przygotowanie wspdlnej oferty dla grup turystow
wypoczywajacych w bieszczadzkich osrodkach wypoczynkowych. Planowana dziatalnos¢ gospodarcza jest innowacyjng ustugag na rynku lokalnym, poniewaz zakres ustug rozszerzony
zostanie 0 zajecia twarcze z dojazdem do osrodkdw wypoczynkowych. Produkty ceramiczne wzorowane na ceramice zabytkowej bedg wytwarzane metoda tradycyjng i sprzedawane w
galeriach i sklepach z pamigtkami. Naczynia wytwarzane w pracowni uzyskaty certyfikat ,Bieszczadzki produkt lokalnym - Made in Bieszczady”

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Zbigniew Przytuski
Carpe Diem
Jankowce 98, 38-600 Lesko

Czego sie uczestnik nauczy/doswiadczy?

Podczas zaje¢ tworczych uczestnicy zapoznajg sie z tradycyjnymi metodami wytwarzania naczyn glinianych charakterystycznych dla Karpat Wschodnich.

Cennik oferty

Organizacja 2-godzinnych warsztatow garncarskich: 20 zt/osoba

Produkt 10. Wyprawy rowerowe miedzynarodowym szlakiem "Greenway Karpaty Wschodnie"

1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina

[ ustuga przewodnicka 0 aktywne spedzanie czasu (w szczegdlnosci turystyka piesza, konna, rowerowa, narciarska
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[ szlak przyrodniczy (pokazujacy rosliny charakterystyczne i towarzyszace wypasowi owiec) (narty biegowe), wedkarstwo)
lub kulturowy (prezentujacy architekture regionalng i historie kultury wotoskiej)

3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury woloskiej 4. Zagadnienia
0 krajobraz karpacki (np. polany, hale, zespoty osadnicze, przysiétki) [ ukazanie warto$ci przyrodniczych i kulturowych dawnych terendéw wypasowych i uprawnych
0 kultura wedrowna - transhumacja oraz ich waloréw widokowych

Obszar funkcjonowania danego produktu

Karpaty Wschodnie. Euroregion Karpacki.

Dla kogo jest ten produkt?

TurySci zainteresowani nowymi produktami turystyki aktywnej tworzonymi w Karpatach.

Charakterystyka sktadnikéw i opis

Wycieczki rowerowe organizowane bedg w grupach 5-8 osobowych.

Na terenie Stowacji i Ukrainy w organizacje wypraw zaangazowana bgdzie organizacja Fenix z Sniny zajmujgca sie tworzeniem nowych produktéw turystyki aktywnej i promocjg dziedzictwa
kulturowego.

Rowerzystom towarzyszy¢ bedzie samochdd zabezpieczajacy wyprawe i transportujgcy bagaze.

Przewodnictwem w terenie zajma sie 0soby posiadajace duze dodwiadczenie w organizacji wypraw rowerowych i budowy miedzynarodowych szlakéw rowerowych.

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krétkie uzasadnienie)

Wyprawy rowerowe maja na celu zapoznanie uczestnikéw z dziedzictwem przyrodniczo - kulturowym pogranicza polsko-stowacko-ukraifiskiego. Produkt ukierunkowany jest na wspieranie
rozwoju intensywnej turystyki rowerowej nastawionej na poznawanie przyrodniczych i kulturowych atrakcji w przygranicznych regionach podczas realizacji wspoinych miedzynarodowych
letnich wypraw rowerowych. Celem realizowanych wycieczek jest wypromowanie ekoturystyki i niezmotoryzowanych form poruszania sie w miedzynarodowym Rezerwacie Biosfery Karpaty
Wschodnie oraz nawigzanie trwatej wspotpracy pomiedzy organizacjami pozarzadowymi pogranicza realizujacymi przedsiewzigcia z dziedziny turystyki i dziedzictwa kulturowego Karpat
Wschodnich.

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Joanna Krauz Zbigniew Przytulski, Carpe Diem
Jankowce 98, 38-600 Lesko
Jozef Talarovic, Fenix Snina

Czego sie uczestnik nauczy/doswiadczy?

Wyprawy rowerowe maja na celu zapoznanie uczestnikdéw z dziedzictwem przyrodniczo kulturowym pogranicza polsko-stowacko-ukrainskiego

Cennik oferty

2 dniowa wyprawa rowerowa na Zakarpacie: 350 zt/osoba.
2 dniowa wyprawa rowerowa Stowacja: 300 zt/osoba

Produkt 11. Regionalna Restauracja "Zbdjnicka Chata"

1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina

0 ustuga gastronomiczna 0 wotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe, sapka,
kwasnica itp.)

3. Elementy symboliczne i wartosci kultury woloskiej 4. Zagadnienia

0 symbolika i zdobnictwo wotoskie (np. laska wotoska — symbol wiadzy i wartosci tradycyjnych) | 0 zachowanie tradycyjnego zarowno w materiale jak i formie stylu architektonicznego

0 lokacja wsi na prawie wotoskim, ktorej wyrazem jest wspotczesny krajobraz (zachowane
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roztogi pol, polany, system drog, charakterystyczny uktad zabudowy w skali urbanistycznej)

Obszar funkcjonowania danego produktu

43-450 Ustron, ul. Rdwnica 34, 200-letni budynek drewniany na szlaku turystycznym (na gérze Réwnica 885 m n.p.m.), prowadzacym z Ustronia przez gory: Réwnice , Ortowa, Trzy Kopce do

Wisty

Dla kogo jest ten produkt?

Dla turystéw przybywajacych do Ustronia

Charakterystyka sktadnikéw i opis

1. Restauracja podaje dania regionalne np. kwasnice, placki z blachy z wyrzozkami, chlyb ze szmolcem, toscypki, itp.
2.Budynek restauraciji z zewnatrz i wewnatrz utrzymany w stylu tutejszego budownictwa (drewno, kamien, gont), na $cianach i w salach stare sprzety.

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krétkie uzasadnienie)

Caly obiekt, wystroj, dekoracje, stroje wataskie, positki, zachowana gwara $laska cieszyfiskiego.

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

"SKIBA | TOMASZEK" S.C. "Zbgjnicka Chata", 43-450 Ustron, ul. Stalmacha 7

Czego sie uczestnik nauczy/doswiadczy?

1. Przepigkne widoki z taraséw na nasze gory.
2. Mozliwos¢ ogladania i zgadywania, do czego stuzyty zgromadzone sprzety.
3. Smakowanie prostych a zarazem smacznych positkéw i napitkdw géralskich.

Cennik oferty

Zgodnie z kartg menu

Produkt 12. Tradycje i zwyczaje zwigzane z jesiennym spedem owiec z hal - Lossod

1. Rodzaj produktu

2. Dziedzina

0 wydarzenie (jarmarki, koncerty, $wieta lokalne, wystawy tworczosci ludowej a takze
zwigzane z pasterstwem - redyk, mieszanie owiec, strzyzenie, prezentacja technologii wyrobu
serow)

0 pasterstwo - tradycyjne formy wypasu
1 wotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe, sapka,
kwasnica itp.)

3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury wotoskiej

4. Zagadnienia

0 krajobraz karpacki (np. polany, hale, zespoty osadnicze, przysiotki)
[ lokacja wsi na prawie wotoskim, ktorej wyrazem jest wspotczesny krajobraz (zachowane
roztogi pdl, polany, system drég, charakterystyczny uktad zabudowy w skali urbanistycznej)

0 przywrécenie i utrwalenie w wybranych miejscach tradycyjnej gospodarki — wypasu owiec i
bydta
1 podtrzymywanie tradycji obchodzenia Swiat i zwyczajoéw zwigzanych takze z pasterstwem

Obszar funkcjonowania danego produktu

Gmina Wegierska Gorka- Sotectwo Zabnica- Hala Boracza lub sofectwo Ciecina

Dla kogo jest ten produkt?

Spotecznos¢ lokalna, turysci przemierzajacy beskidzkie szlaki, mtodziez szkolna i dzieci

Charakterystyka sktadnikéw i opis

Jossod’, czyli jesienny sped owiec z hal organizowany corocznie w gminie Wegierska Gorka. Jest on organizowany koficem wrzesnia na Sw. Michata, jako tradycyjne $wieto bacw i
hodowcow owiec. Przedstawia¢ bedzie zycie pasterzy na halach przy wypasie owiec, zarazem jest to kultywowanie tradycji pasterskich z ich bogatym folklorem. Impreza promuje owczarstwo i
produkty pochodzenia owczego i koziego. Przyczynia sie do popularyzacji potraw z jagnigciny, baraniny i kozleciny.

Poniewaz hodowla owiec w oparciu o wypas hal znacznie spadta, a zwyczaje i obrzedy z nig zwigzane zanikaja, dazy sie do ukazania tego wydarzenia w sposéb autentyczny. Pozwoli nam to

34




ocali¢ od zapomnienia i przyblizy¢ w sposéb szczegdiny mtodszemu pokoleniu. Poprzez inscenizacje z udziatem autentycznych pasterzy ukazany zostanie obrzed jak baca wraz z juhasami
dokonuje zakonczenia sezonu pasterskiego tj. rozdziela owce, oddaje gospodarzom, z ktérymi rozlicza sie za czas wypaséw, sprzata bacowke i gasi ogien, ktory palit sie od $w. Wojciecha
przez caty sezon, a na koniec dokonuje dzigkczynienia za opieke podczas bacowania. Nastepnie ,kierdel owiec rusza ku wsi ze $piewem juhaséw przygrywanej na heligonce i fujarkach”.
Panie z Kota Gospodyr Wiejskich ubrane od$wietnie wcielajg sie w role stesknionych Zzon i matek, Spiewem i usciskami witajg bace i juhaséw. Po inscenizacji obrzeddéw prowadzony jest
konkurs kulinarny na tradycyjne potrawy z mleka owczego i koziego oraz potrawy z baraniny i koZleciny. Uczestnicy i goScie majg okazje degustowaé potrawy owcze (bundz, bryndze, oscypek,
baraning i potraw z migsa baraniego), a komisja konkursowa ocenia przygotowane produkty i dokonuje oceny zgodnie z regulaminem konkursu. Réwnoczes$nie prezentowane bedg zwyczaje
ludowe, w tym pasterskie ukazujace bogate dziedzictwo kulturowe ludno$ci zamieszkujacej w gdrach. Podtrzymanie folkloru i regionalizmu jako atrakcji turystycznej przyczyni sie do promocji
regionu wraz z jego walorami, natomiast owca powinna stac sie elementem tozsamosci Beskidow i Jury Krakowsko-Czestochowskiej.

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krétkie uzasadnienie)

Masowa impreza folklorystyczna promujaca pasterstwo, kulture danego regionu oraz promujaca produkty owcze, i rekodzieto ludowe

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Stowarzyszenie Hodowcow Owiec, K6z i Producentéw Zdrowej Zywnosci w Wegierskiej Gorce, Osrodek Promocji Gminy

Czego sie uczestnik nauczy/doswiadczy?

Pozna tradycje i zwyczaje pasterskie, folklor oraz ma mozliwo$é degustacji wyrobéw z mleka i migsa baraniego

Cennik oferty
Na uroczystosci wstep wolny, optaty z dodatkowe produkty i ustugi

Produkt 13. Imprezy promujace Program Owca Plus, $wieto wypedu owiec na hale — redyk

1. Rodzaj produktu 2. Dziedzina
0 wydarzenie (jarmarki, koncerty, $wieta lokalne, wystawy twérczosci ludowej a takze [ pasterstwo - tradycyjne formy wypasu
zwigzane z pasterstwem - redyk, mieszanie owiec, strzyzenie, prezentacja technologii wyrobu | [ wotoska kuchnia regionalna (jagniecina, baranina, sery owcze sery podpuszczkowe, sapka,
serow) kwasnica itp.)
3. Elementy symboliczne i warto$ci kultury wotoskiej 4. Zagadnienia
0 lokacja wsi na prawie wotoskim, ktérej wyrazem jest wspotczesny krajobraz (zachowane 0 przywrécenie i utrwalenie w wybranych miejscach tradycyjnej gospodarki — wypasu owiec i
roztogi pdl, polany, system drég, charakterystyczny uktad zabudowy w skali urbanistycznej) bydta
0 stworzenie oferty produktéw lokalnych i rekodzieta
0 prowadzenie gospodarki rolno-lesnej
0 wypas sezonowy — podkre$lenie silnego zwigzku pasterstwa z porami roku i wegetacjg roslin
0 prezentacja i kultywowanie zawoddw rzemieslniczych

Obszar funkcjonowania danego produktu

Gmina Jele$nia

Dla kogo jest ten produkt?

Tury$ci i mieszkancy Zywiecczyzny

Charakterystyka sktadnikow i opis

Swieto wypedu owiec na Hale — Redyk, na ktérym byta promocja Programu Owca Plus w roku 2012, odwiedzita duza liczba turystéw i mieszkancow gminy Jele$nia. Szacuje si¢ iz mogto by¢
uczestnikéw tej imprezy okoto 1500. Zainteresowanie medialne impreza byto duze: Program TVS, TVN, TVR a takze liczni dziennikarze i reporterzy prasowi. Elementy Redyku:

- wystepy zespotdw regionalnych oraz kapel pt. ,Piekne nase hole i towiecki”, na ktorych zaprezentowano tradycyjne piesni i gre na instrumentach pasterskich,

- konkursy na najlepszy oscypek , bundz i potrawe z migsa baraniego oraz znajomosci zwyczajow pasterskich,
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- pokazy obrzedowo$ci zwigzane z wypedem owiec na hale — pozegnanie bacéw we wsi, wyprowadzenie bacéw ze wsi na hale, mieszanie stad, cytanie, okadzanie i pierwszy udoj owiec na
hali jak réwniez klaganie sera i wyrdb bryndzy, oraz pokazano codzienne zycie na hal,
- promocja wyrobow baranich,

- prezentacja gwary goralskiej zwigzang z pasterstwem dla mtodziezy i dzieci.

Jakie cechy produktu decyduja o tym, ze powinien znalez¢ sie na szlaku? (krétkie uzasadnienie)

Oryginalno$¢, tradycyjnosé

Realizatorzy produktu (podmioty zaangazowane w realizacje produktu oraz podmiot zarzadzajacy)

Stowarzyszenie Doradztwa i Rozwoju obszaréw Wiejskich ,Postep”

Czego sie uczestnik nauczy/doswiadczy?

Pozna folklor i zwyczaje pasterskie

Cennik oferty
Na uroczystosci wstep wolny, optaty z dodatkowe produkty i ustugi
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Na bazie istniejacych produktow, ktorych przyktady zawarto w tabeli 5, mozna stworzy¢ pakiety
weekendowe i tygodniowe w sprzedazy bezposredniej oraz dodatkowg oferte dla biur podrézy (ze
zroznicowanym cennikiem odpowiednim dla po$rednikdw np. agencji podrdzy oraz indywidualnych klientow).

Przykiadowy pakiet weekendowy:

Segment: Odkrywanie

Grupa: Pora na odkrycia

Pokaz mi to, czego jeszcze nie widziatem, spotkanie z lokalng kulturg, poszerzanie horyzontdw, powrét do domu
z bogatymi do$wiadczeniami

Charakterystyka grupy docelowej: Pasjonaci, hobbisci

Zainteresowani kulturg goralska, pasjonaci kultury ludowej

Nazwa produktu: 4 Pory Roku w Karpatach
Opis produktu: 4 wyjazdy weekendowe w Karpaty Polskie (wiosna, latem, jesienig i zimg) do tego samego
regionu

Partnerzy Szlaku — ustugodawcy:

Wiosna: Produkt 7. Agroturystyka Bogustawa Sporek

Lato: Produkt 1. Mistrzostwa Polski Gorali Karpackich w Koszeniu taki Kosg

Jesien: Produkt 12. Tradycje i zwyczaje zwigzane z jesiennym spedem owiec z hal — Lossod
Zima: Produkt 3. Domowe wedliny, sery, placki z wyrzoskami, chleb z domowego wypieku

Symbole wotoskie: (o
Wiez, autentyczno$¢, wolno$¢: poznaj ludzi, ktorzy zyja w Karpatach, odbadz podréz w czasie - przez wotoskie

cztery pory roku, obserwuj prawdziwe zwyczaje, patrz jak zmienia sie karpacki krajobraz wraz z porami roku, rytm
przyrody wprowadzi cie w magiczng karpacka codzienno$¢

5.2. Zapewniei e trwagoSci finansowani a

Szlak zaktada wspoine dziatanie w realizacji konkretnego przedsiewziecia gospodarczego, ktdre ze
wzgledu na potencjat finansowy, przekracza mozliwo$ci jednego podmiotu.

Organizacje partnerskie, indywidualni przedsiebiorcy oraz ustugodawcy turystyczni dziatajacy w ramach
szlaku majg szanse skorzysta¢ z przewag promocyjnych, jakie oferuje potaczenie wlasnej oferty z ofertg szlaku.
Korzysci wynikajg z podejécia marketingowego, na ktérym opiera sie promocja szlaku, a ktore obejmuije:

a) integracje (wykorzystanie wielu kanatéw komunikacji z klientem),
b) partnerstwo (budowanie trwatego zwigzku z klientem na zasadzie obop6inych korzysci),

c) konsorcjum marketingowe (organizacja zrzeszajgca podmioty gospodarcze na okreslony czas i w
konkretnym celu).

Realizacja tych trzech podejS¢ do marketingu szlaku wptywa pozytywnie na trwato$¢ rezultatow
przedsiewzigcia, diugotrwatos¢ zwigzkéw z klientem i, co za tym idzie, trwato$¢ finansowania przedsigwzigcia w
dtugim okresie oraz oczekiwang rentowno$¢i dziatan poszczegolnych partneréw szlaku.

Korzysci ze wspdlnego dziatania marketingowego dotycza;
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= reprezentowania szlaku przez koordynatora w kontaktach z otoczeniem zewnetrznym: na targach, w
promocji bezposredniej, w mediach, we wnioskach o dofinansowanie ze zrodet zewnetrznych itd.,

= obniZenia kosztéw oraz mozliwo$ci planowania strategicznego czy analiz (system rabatowy),
= poprawy obrazu i rozpoznawalno$ci,

= stworzenia systemu, w ramach ktdrego klient moze si¢ spodziewa¢ gwaranciji standardu, fatwiejszego i
szybkiego zakupu a takze zwiekszenia mozliwosci wyboru produktu.

Koordynator szlaku moze zadba¢ o powotanie mecenaséw szlaku, zapraszajac do wspétpracy np.
wiodace przedsiebiorstwa w danym wojewddztwie (np. z przemyst lotniczy w woj. podkarpackim, sektor bankowy
w woj. matopolskim i Slaskim).

Aby zapewni¢ stabilno$¢ koordynacii i biezacej dziatalno$ci, nalezy dazy¢ do sytuaciji, w ktérej pobierane
bedg optaty (wpisowe) od gmin woloskich i pozostatych partneréw szlaku (np. w okresie rocznym).

Whioski o finansowanie zewnetrzne bedg inicjowane przez koordynatora szlaku na podstawie biezacej
oferty dofinansowania ze zrodet gminnych, regionalnych, panstwowych, Unii Europejskiej, czy tez prywatnych
fundacji :

= fundusze Unii Europejskiej np. Regionalne Programy Operacyjne, programy operacyjne funduszy
strukturalnych UE, Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich (PROW),

= fundusze Regionalne: np. Miedzynarodowy Fundusz Wyszehradzki, Fundusz Spofeczenstwa
Obywatelskiego dla Europy Srodkowo-Wschodniej, Inicjatywa Srodkowoeuropejska, Fundacja DOEN,

= fundusze krajowe i wojewddzkie.

Dla pierwszego etapu funkcjonowania szlaku nalezatoby okre$licé mozliwosci wspdifinansowania
projektéw przez samorzady terytorialne oraz organizacje pozarzadowe.

Nalezy rozwazy¢ powstanie przedsiebiorstw spotecznych, faczacych dziatalno$é biznesowg z misjq
realizacji potrzeb miejscowej spotecznosci (np. na wzdér Bursztynowego Szlaku Greenways,
www.szlakbursztynowy.pl).

Organizacja szkolefi wewnetrznych na szlaku umozliwitaby integracje ustugodawcdw, podniesienie
poziomu sprzedazy, a co za tym idzie $rodki na dalszg promocie.
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