Turystyka zrownowazona w Karpatach
— partycypacyjny model rozwoju

Bernadetta Zawilinska
Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie
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Zrownowazony rozwoj turystyki




Nie ma jednej drogi do zrownowazonego rozwoju,
lecz istnieja liczne sciezki, uzaleznione od lokalnych uwarunkowan.

Turystyka zrownowazona nie jest zwigzana z konkretnymi formami.




Planowy rozwdj

o Zrownowazony rozwoj nie przebiega samoistnie — wymaga dyskusji,
konsensusu i planowego dziatania

e Zrownowazony rozwoj jest forma kompromisu pomiedzy interesami
réoznych grup, ale takze sposobem ograniczania negatywnego wptywu
turystyki.

o Zgoda spoteczna na wprowadzanie jakiegokolwiek modelu
zrownowazonej turystyki wymaga czasu, otwartosci, uswiadomienia sobie
wzajemnych zaleznosci ale przede wszystkim korzysci z niej ptynacych.




Udziat mieszkancow

Mieszkancy uczestniczacy w planowaniu

i rozwoju turystyki:

¢ identyfikuja sie z planowanymi dziataniami

* lepiej akceptuja zmiany, ktore wprowadza
turystyka,

e dostrzegaja i czerpia zwiazane z nia korzysci,

» powiekszaja wiedze na temat walorow
przyrodniczych i kulturowych terenow,

e podnosza kwalifikacje jezykowe,

 uatrakcyjniaja turystom obcowanie
z miejscowaq kultura.




Strategia zrownowazonego rozwoju turystyki
| ,Magicznej Krainy temkow i Pogorzan™
- na lata 2015-2020
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Cele ogdlne

Wozrost poziomu i jakosci zycia mieszkancow poprzez ozywienie ruchu
turystycznego w regionie oraz aktywizacje rynkow lokalnych

Zachowanie dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego

Wsrod celdw szczegdtowych m.in.:

— wzrost swiadomosci bogactwa i znaczenia zasobow przyrodniczych
i kulturowych regionu wsrod jego mieszkancow oraz mozliwosci
racjonalnego wykorzystania ich do przygotowania interesujgcej dla
turystow, wyjagtkowej i innowacyjnej oferty turystycznej,

— zbudowanie partnerskich powigzan pomiedzy przedstawicielami
administracji panstwowej, samorzgdowej oraz lokalnych podmiotow
spotecznych i prywatnych.




1. Warsztaty tematyczne

— ciekawe obiekty, regionalna kuchnia,
— przedstawiciele roznych grup interesu

Szymbark — kasztel
Gorlice — dwor Karwacjanow

Trzcinica — ,Karpacka Troja”

e ocena potencjatu turystycznego
e Sformutowanie wizji i misji

e Okreslenie priorytetow rozwojowych, programow




2. Badania inwentaryzacyjne i ankietowe
- czynny udziat mieszkancow w kazdym etapie prac

— badania ankietowe przeprowadzone wsrod interesariuszy
Strategii (w tym przedstawicieli obszarow chronionych,
wtascicieli obiektow turystycznych, przedstawicieli stowarzyszen
dziatajacych na rzecz rozwoju turystyki w regionie),

— dwukrotne badania ankietowe przeprowadzone w urzedach
wszystkich gmin i powiatoéw objetych strategia

* Walory kulturowe, rozwaj lokalny i turystyka

e Zrownowazony rozwoj turystyki

— badania inwentaryzacyjne dotyczgce w szczegolnosci: walorow
kulturowych, zagospodarowania turystycznego oraz organizacji
ZWigzanych z rozwojem turystyki,




Ekspertyza dotyczgca przyrodniczych uwarunkowan realizacji Strategii
e dr Piotr Ktapyta (przyroda nieozywiona)
e dr Wojciech Mréz (przyroda ozywiona)

Ekspertyza oraz wyniki terenowej inwentaryzacji waloréw kulturowych, infrastruktury
turystycznej oraz podmiotdw dziatajgcych w branzy turystycznej w regionie zamieszczone zostaty
na portalu Informatorium Karpackie - www.konwencjakarpacka.pl/eksperci




3. Konsultacje dokumentéw




Turystyka a inne funkcje gospodarcze
e Turystyka powinna rozwijac sie¢ w harmonii z tradycyjnymi funkcjami gospodarczymi
w Karpatach.

» Utrzymanie tradycyjnych funkcji miejscowosci jest wazne
dla atrakcyjnosci regionu.

» Uzaleznienie gospodarki tylko od turystyki
jest ryzykowne.










Wspotpraca wielu podmiotow

Wspotpraca lokalnych witadz, organizacji pozarzadowych przedstawicieli biznesu
turystycznego oraz mieszkancow
powinna byc rozwijana w celu:

- dyskusji, wymiany opinii,

- zapobiegania konfliktom i tagodzenia istniejacych problemow,

- stworzenia interesujacej i bogatej oferty turystycznej
oraz zintegrowanych produktow turystycznych.




Oparcie oferty turystycznej
na miejscowym potencjale

Miejscowy potencjat - to wszystkie zasoby charakterystyczne dla danego
miejsca,
z ktorych moze powstac oferta turystyczna.




Zasoby ludzkie Zasoby przyrodnicze

Zasoby materialne
(architektura, rzemiosto,
Infrastruktura)
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